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APRESENTACAO

A Secretaria de Estado de Turismo, Cultura e Esporte (SOL), por meio de
parceria firmada com a Secretaria de Estado da Agricultura e da Pesca (SAR),
passou a compor as instituicbes  executivas do Programa SC Rural em 2010. Na
formalizacdo desta parceria, por meio da assinatura do Termo de Cooperacao entre
os o6rgdos, ficou definido que a SOL teria como atribuicbes principais, 0
planejamento, a execugdo e o monitoramento de ac¢des que pu dessem apoiar o
desenvolvimento do Turismo Rural na Agricultura Familiar (TRAF) no Estado de Santa
Catari na, assumindo 0 subcomponent e OTuri smo

segundo o termo de referéncia do edital n° 0050/2017.

Desta forma, em agosto de 2017, a SOL realizou a contratacdo, por meio de
edital publico, de servigo técnico especializado para a execugdo de acdes que
visam a formatac&o de duas Rotas de Turismo Rural na Agricultura Familiar 0 TRAF,
com abrangéncia delimitada a onze municipios, sendo s ete na Unidade Territorial de
Planejamento - UTP de Concdrdia no Oeste Catarinense, abrangendo os municipios
de Alto Bela Vista, Concoérdia, Ipira, Ita, Peritiba, Piratuba e Seara; e quatro na
Unidade Territorial de Planejamento 8 UTP dos Canyons, no Sul do Estado, envolvendo
0s municipios de Jacinto Machado, Morro Grande, Praia Grande e Timbé do Sul,

segundo o termo de referéncia do anexo 1 do edital 0050/2017.

Considerando a complexidade inerente as atividades previstas no Termo de
Referéncia do mencionad o Edital, bem como o inovador perfil do Projeto, o
fortalecimento de cada ator que o compde, as inUmeras articulagées exigidas para
sua i mplementa-«o (UTPEs) e a especificidade
Tur 2sti c a-$e, esseénoa roaontratacdo de um prestador de servicos
especializado para executar acdes voltadas ao alcance dos objetivos da SOL,
pactuadas junto ao Programa SC Rural, segundo o termo de referéncia do edital
0050/2017.
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Contratada para tal, a empresa Arte de Criar Consultoria Ltda - KriArt, entrega
o presente relatorio, o terceiro dos quatro exigidos no edital, que tem como objetivo
apresentar o Planejamento Estratégico de cada Rota Turistica em construcao.

Para obtencdo das informagBes necessarias a elaboracdo de cada plano,
foram realiz ados seminarios e oficinas contempla  ndo os principais atores. Sao eles:
proprietarios rurais, setor de turismo e agricultura das prefeituras municipais e terceiro
setor da area cultural. Além dos seminarios e oficinas foram realizados ainda estudos

e andlis es técnicas.
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1. INTRODUCAO

O terceiro dos quatro relatérios do projeto de planejamento de Rotas TRAF/SC,
tem o objetivo de apresentar as acles estratégicas elaboradas para a UTP dos

Canyons.

Tamanha empreitada demandou, em um curto espaco de tempo, a
compreensdo das diferentes formas de organizagao socioecondmica da agricultura
familiar, do turismo e da gestdo publica. Como resultado deste esforco de anélise
obteve -se a certeza do potencial da regido dos Canyons para o desenvolvimento
do TRAF, integrado com as praticas do Turismo de Aventura praticadas nos dois

Parques Nacionais (Aparados da Serra e Serra Geral) presentes na regido estudada.

Tendo como ponto de partida os diagndsticos individuais e coletivos
desenvolvidos na Etapa Il foram elaboradas as acbfes estratégicas para as
propriedades rurais do TRAF, gestédo publica local do turismo, atrativos turisticos e
entidades do 3° setor da cultura. A Oficina de Planejamento contou com a
participacdo efetiva dos atores envolvidos neste projeto (agricultura familiar, turismo

rural, gestores publicos, empreendedores rurais, setor cultural).

A ferramenta metodolégica de planejamento 5W2H1 auxiliou na elaboracéo
dos 05 objetivos estratégicos, sendo 02 para cada propriedade rural, 02 para cada
municipio e 01 englobando todos os participantes, este ultimo visando a integragéo

do roteiro e as a¢les para as melhorias do TRAF regional.

Est andlise estratégica fundamentou -se em metodologia previamente

aprovada pela SOL, para a definicdo de objetivos estratégicos e suas respectivas

acles (ex: aumentar o numero de Unidades Habitacionais 0 UH’s; ampliar o quadro
de colaboradores ou reformar a area destinada aos servicos de alimentos e
bebidas).

1 Metodologia 5W2H: sigla em do inglés para What (O qué?), Why (Por qué?), Where (Onde?), When (Quando?), Who
(Quem?), How (Como?) eHow Much(Quanto?). Ferramenta de planejamento amplamente utilizada no mundo.

8
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Ja a andlise da gestdo municipal do Turismo buscou tragar a situagédo atual
da atividade nos municipios, identificando a existéncia de estrutura administrativa
municipal voltada ao Turismo (ex: Secretaria , Fundacgdo, etc.), a existéncia de

legislacdo especifica para o turismo, a constituicdo de Conselho Municipal de

Turismo, a existéncia de Plano Municipal de Turismo, além da verificacdo da

existéncia de algum tipo de mencédo ao papel do TRAF para o desenvol vimento

turistico local, seja planejamento, projeto ou a¢éo relacionada ao Turismo Rural.

O relatério da etapa Ill conta com a apresentacdo da Andlise Estratégica
(Plano de Ac¢éo), com os objetivos estratégicos e suas respectivas acdes para a
melhoria das a tividades, referente as agfes coletivas da rota, do poder publico e

dos atores locais.

Observa -se que o0s documentos produzidos pelos atores, tanto das
ferramentas de andlise SWOT, quanto da metodologia 5W2H, durante a oficina de
planejamento estdo interlig  ados, porém, os dados individuais sao restritos e ndo cabe
sua apresentacao integral no presente relatério, estando apresentados no relatério
de numero 05. Cada um dos atores recebeu copia destes documentos, visando
pautar as a¢des futuras de consultoria, guando os dados ali presentes seriam revistos

e ampliados.
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2. METODOLOGIA - ANALISE SWOT & 5W2H

O relatorio da Etapa Ill tem a base nas informagfes presentes na etapa Il e os
materiais produzidos na Oficina de Planejamento Estratégico, que foi realizada no
dia 21 de novembro de 2017, importante momento para o planejamento do TRAF
nas propriedades rur ais nos municipios integrantes do Roteiro , possibilitando aos
atores locais, a efetiva participagdo na elaboracdo dos planos de agéo.

Tendo como premissa a participacao dos beneficiarios do projeto, a oficina
contou com informacdes técnicas referentes ao t ema do planejamento estratégico,
do turismo rural na agricultura familiar e acerca das agfes necessarias para a
organizacao do turismo regional. A metodologia utilizada contou com a anélise de
SWOT (ou FOFA no portugués), uma ferramenta de gestao bastante utilizada para o
planejamento de organizacBes e empresas, para fazer uma andlise de ambiente,

capaz de identificar os pontos fortes e fracos, assim como, oportunidades e

ameacas

Fatores Positivos | Fatores Negativos |

/ /

E W - Weaknesses
g F - Fraguezas

&

g

5 O - Oportunities T - Threats

g O - Oportunidades A - Ameacas

Figura 01: Image m da internet ilustra o detalhamento dos 04 eixos de andlise do método SWOT/FOFA.

Fonte:  https://marketingdeconteudo.com/como -fazer-uma -analise -swot/ Imagem da internet ilustra o
detalhamento dos 04 eixos de andlise.

2 SWOT Iniciais das palavras Streghts, Weaknesses, Opportunities e Threats , que traduzidas para o portugués significa
Forcas, Fraquezas, Oportunidades e Ameagcas, formando a sigla FOFA. Para KOTLER (2000), a andlise SWOT é uma
avaliacdo global das forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas, dentro da organizagdo e € através dela que
identificamos onde devem ser alteradas as estratégias para melhorar os processos ou manter, caso esteja tendo um

resultado positivo.

10
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Com a apresentacédo dos dados do diagnostico realizado na segunda etapa
do projeto, foram identificados pelo grande grupo, os pontos fortes e as
oportunidades, os pontos fracos e as ameacas do turismo na UTP dos Canyons em

cada propriedade rural.

Na sequén cia foram selecionados o0s grupos correspondentes a cada
municipio para levantamento e direcionamento dos dados para cada municipio e,
por fim, foram apontadas pelo grupo, as analises para a rota, cujos resultados seréao
descritos no item 03 (acdes de planej amento para 0s municipios e propriedades)

deste relatorio.

No segundo momento da oficina, cada proprietario rural presente, bem como, 0s
participantes do setor de turismo e agricultura das prefeituras e as entidades do setor

da cultura, fizeram o detalhame  nto de 05 objetivos estratégicos, sendo que dois
objetivos séo individuais, dois objetivos referentes ao municipio e um objetivo
estratégico referente ao desenvolvimento da Rota TRAF, através do detalhamento

com a ferramenta 5W2H.

O 5W2H trata -se de uma me todologia para a elaboracéo de planos de acéo.
E uma ferramenta que tem como objetivo, eliminar ruidos na comunicacg&o e gerar
melhor qualidade na execucdo de tarefas, de forma simplificada. Apesar de
parecer complicado para quem n «W2 Hd nnhaedcae
que uma referéncia as questdes basicas da lingua inglesa. O quadro abaixo é

apresentado as etapas para estruturacdo da planilha do plano de agdo 5W2H.

METODO DA FERRAMENTA 5W2H
What? O que? Que agdo sera executada?
Who? Quem? Quem ira executar/participar da agdo?
SW Where? Onde? Onde sera executada a agdo?
When? Quando? Quando a ag¢do sera executada?
Why? Por qué? Por que a agdo sera executada?
How? Como? Como sera executada a a¢do?
2
* How much? Quanto custa? Quanto custa para executar a a¢gao?

Essas interrogagdes sdo as perguntas essenciais para a elaboracéo do projeto

naa iesx p@&

e, po r isso, elas ganham destaque nesta ferramenta de gestdo. Observa -se que as

11
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respostas desses questionamentos estdo interligadas ao preenchimento das
planilhas, desta forma sera criado um plano de acdo detalhado, de facil
compreensao e visualizacdo, que defi ne as acdes tomadas, como serdo realizadas

e quais os responsaveis pela execucao de cada acao definida.

Com foco no detalhamento de 05 (cinco) objetivos estratégicos, (sendo que
dois objetivos sdo individuais, dois objetivos referentes ao municipio e um ob jetivo
estratégico referente ao desenvolvimento da Rota TRAF), durante a oficina as acdes
foram elaboradas da seguinte forma: uma atividade coletiva em grupo (divididos
por municipios) para levantamento e direcionamento das agfes estratégicas para
cada mun icipio; uma dindmica individual para identificacdo de duas acbes
estratégicas para cada propriedade e, por fim, levantamento através de um debate
para uma acgao estratégica para a rota TRAF. O objetivo foi proporcionar maior
interacdo e participacao dos agr icultores e gestores publicos para obter o resultado

mais preciso possivel e com a devida valorizacdo das potencialidades locais.

Para cada acdo que foi elencada neste dia, tanto para a propriedade,
municipio e rota foram respondidas as seguintes questdes (j& sugeridas pela
metodologia 5W2H) através da tabela encontrada nos apéndices. Ao finalizar a
oficina de planejamento estratégico foram levantados 08 objetivos estratégicos
para os municipios (02 para cada municipio), 02 objetivos estratégicos para a Rot a
e 32 objetivos especificos para as 16 propriedades que participaram da oficina de

planejamento realizada no dia 21 de novembro de 2017.

2.1 PLANO DE TRABALHO DA OFICINA DE PLANEJAMENTO

A oficina ocorreu nas dependéncias do Centro de Treinamento da Epa gride
Ararangua, desta forma, facilitando o deslocamento dos agricultores dos 04
municipios da UTP. Para atingir os objetivos da oficina, os trabalhos seguiram a
metodologia organizada na Etapa |, estas acdes foram validadas no inicio do

encontro. A segui r temos duas imagens da abertura da oficina.

12
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1° periodo_ & 04 horas

c:

Apresentacao dos participantes;

U Apresentacdo dos objetivos da oficina e o plano de trabalho a ser desenvolvido
com 0 grupo;

U Exposicao dialogada dos conceitos e atividades TRAF, organizacéao dos trabalhos
em grupo;

c:

Aplicagéo da analise SWOT para identificar os pontos fortes e fracos, ameacas e
oportunidades ao TRAF nos Municipios e na Rota;

U Identificacdo dos principais parceiros estratégicos da rota 0 Stakeholders.

2° periodo & 04 horas

U Apresentacao dos diagnésticos da Etapa 2;

U Exercicio individual para cada participante, com a definicdo de 05 objetivos
estratégicos para a propriedade, associacdo cultural/ONG ou prefeitura. Estes
objetivos estdo detalhados em 02 especificos e indiv iduais, 02 relacionados aos
municipios e 01 objetivo estratégico relacionado com a Rota TRAF;

U Apresentacdo dos objetivos estratégicos desenvolvidos;

U Descricdo das acdes para atingir as metas estabelecidas;

U Apresentacdo e debate dos referencias para a criag ao da identidade visual e

marca da Rota TRAF na regido dos Canyons.

As imagens a seguir ilustram os trabalhos em grupos na Oficina da UTP dos
Canyons. O evento contou com a participagdo de 16 das 29 propriedades rurais
diagnosticadas, representantes das 04 prefeituras/secretarias de turismo,

coordena-«0 ger al e equipe t®cnica da Kri dArt,

Epagri de Ararangua e o representante da Secretaria Estadual de Turismo.

13



3. PLANEJAMENTO ROTEIRO RURAL DOS CANYONS DA UTP
CANYONS 6 TRAFO SC RURAL

ROTA UTP& MUNICIPIOS 8 JACINTO MACHADO, MORRO GRANDE,
PRAIA GRANDE E TIMBE DO SUL

Prefeito de JACINTO MACHADO 0 Joao Batista Mezzari
Secretario da Industria, Comércio e Turismo 0 José Carlos Zanatta

Prefeito de MORRO GRANDE & Valdiomir Rocha
Secretario da Industria, Comércio e Turismo 0 Joao llaercio Dal Toé
Diretor de Turismo 0o Gislael Floriano

Prefeito DE PRAIA GRANDE & Henrique Matos Maciel
Diretora Municipal De Turismo 9 Ana Lucia L. Lima

Prefeito DE TIMBE DO SULS Roberto Biava
Secretario de Planejamento, Industria, Comércio e Turismo 0 Robson Pizzolo
Diretor de Turismo o Marcelo Biava

Diante das ac¢es estratégicas para o fortalecimento do Roteiro, inicialmente
foi sugerida a criagdo de uma associacdo ou camara tematica dentro do Consorcio
Geoparque. A sugestdo ndo foi acatada pelo grupo, pois demanda maior
envolvimento dos atores locais . O grupo apresenta necessidade de amadurecimento

do Roteiro para posterior acdo de associativismo.

Como ponto de partida de acdes integradas locais e regionais, foi proposta a
realizacdo de uma rodada de negécios entre os integrantes do projeto SC Rural -
Roteiro TRAF/SC, e posterior ampliagcdo das mesmas a parceiros estratégicos da
regido, com destaque para os meios de hospedagem, servicos de alimentacéo e

atividades de aventura, considerando que estes ja possuem outras parcerias.

Identificou -se também a necessidade de orientagdo e apoio técnico

continuo, além de capacitacdes e motivacao.

14
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3.1 OBJETIVOS ESTRATEGICOS do ROTEIRO RURAL DOS
CANYONS

1 Integrar e qualificar comercialmente o Roteiro Rural dos Canyons;

1 Fomentar a participacdo das propriedades nas ac6es do projeto Rotas TRAF/SC.

3.2 Analise SWOT do Roteiro Rural dos Canyons

N® FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

1. Qualidade da culinaria tipica local (polenta com galinha - fortaia - risoto de palmito)
2. Forte presenca de producao organica de alimentos

3. Diversidades das propriedades participantes do Roteiro Rural dos Canyons

4, Presenca de dois Parques Nacional - PARNAS

N° FRAQ U EZAS(Pontos Interrnos Fracos, Negativos)
1. Falta de divulgacao integrada da regido

2. Subutilizacdo dos Postos de Informacgdes turisticas - PIT (somente o municipio de Praia
Grande dispde de PIT)

3. Precariedade da sinalizacao turistica nos 04 municipios do Roteiro

N° OPORTUNIDAD ES(Fatores Externos Favoraveis)

1 Quantidade e variedade das belezas naturais e do patriménio historico

2 Administracéo dos dois Parques Nacionais quer desenvolver o turismo

3. Ampliacédo do Projeto do Geoparque - desenvolvido em parceria com 0 SC RURAL
4 Pavimentacao da Serra da Rocinha

N° AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

1. Descontinuidade das politicas publicas
2. Demora na finalizagédo da obra da Serra da Rocinha

3. Continuidade da prética ilicita da caca

15
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3.2 OBJETIVOS ESTRATEGICOS E 5W2H do ROTEIRO RURAIS DOS CANYONS
OBJETIVOS
. O qué? uem? Onde? uando? Porqué? Como? uanto custa?
ESTRATEGICOS . Q Q E Q
Realizar a rodada Uso da Acéo faz parte das
de negdcios entre metodologia de atividades de
as propriedades rodadas de acompanhamento
. Agregar valor e ..
rurais s negocios da etapa 04 do
ampliar a rede .
Nas S projeto.
~ . . . de distribuicdo —
Integragéo Propriedades TRAF | propriedades Inicio: dos produtos As acdes decorrentes
comercial do do Roteiro Rural rurais e Margo 2018 ruraiF')s o da rodada e oficina
Roteiro . dos Canyons demais . . de qualificagéo sédo
Estimular a . turisticos do Realizando de . .
e parceiros . - investimentos que os
qualificacdo dos , . Roteiro Rural oficina de .
L estratégicos e participantes
produtos turistico, dos Canyons qualificagdo de realizam se
@] rurais e artesanais produtos turisticos .
@ decidirem
Lll_J importantes ao seu
Q negécio no TRAF/SC
— Analisar e propor
. A consolidacéo a criagdo de Articulacéo feita
Articular a . A -
Fomento a o do Roteiro rural camara tematica pelos agentes
. . continuidade do Gestores . .
participacao S L dos Canyons TRAF no Consorcio | publicos e a
projeto junto ao municipais, ) L
das Secretarias . depende da do Geoparque part icipacdo nas
. governo do estado, representantes do . Inicio: L ~ . ;
propriedades . de Turismo e continuidade acOes do projeto é
. e manter a turismo nos . Margo 2018 Reforgar o . .
rurais nas . N . Propriedades dos trabalhos ) um investimento de
N integragdo dos municipios e . . ~ comprometiment
acgOes do - . rurais de integracéo N tempo e recursos de
. participantes do participantes do . 0 nas agdes do
projeto Rotas Roteiro Rural dos roieto e qualificacédo j acordo com o
TRAF/SC pro) do TRAF projeto e planejamento
Canyons . atividades o
regional ) familiar
relacionadas nos
municipios
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Roteiro Rural dos Canyons

Acdes complementares ao ROTEIRO

 Fomentar

a consolidacdo do Roteiro com

reunibes perioddicas do

departamento de turismo de cada Municipio com as propriedades

participantes do TRAF do SC Rural.

9 Contatar com

0 Gerente do CETRAR - Centro de Treinamento da EPAGRI de

Ararangua para viabilizar o local para a Rodada de Negdcios.

9 Organizar carta de apoio para continuidade do Projeto Rotas TRAF/SC na

regido.

1 Comunicar a midia regional sobre as ac¢des do projeto.

1 Organ izar agenda dos representantes publicos dos 04 municipios para
encaminhar a proposta de criacdo da camara tematica TRAF no Consércio

do Geoparque.

17




4. PLANEJAMENTO DOS MUNICIPIOS E PROPRIEDADES RURAIS

Durante a analise SWOT e o preenchimento das planilhas 5W2H, foram
analisados os fatores de direcionamento das acdes descritas, através de um

somatoério de andlises como:

1 Os resultados dos diagnésticos turisticos realizados na regido durante a
etapa anterior do projeto que apontam realidades da situacdo dos municipios,

propriedades e regido para o desenvolvimento da atividade turistica.

1 Analise da situacao politica atual de cada municipio com o intuito de

viabilizar as ac6es independentes de interesse s partidéarios.

1 Andlise do potencial da regido através das acdes de desenvolvimento
da regido como a pavimentacdo da Serra da Rocinha BR -285, gue liga a regido ao
Estado do Rio Grande do Sul.

O volume de projetos publicos direcionada ao desenvolvimento do t urismo da

regido como as diversas acdes do SC RURAL através da SOL (Secretaria de Turismo,
Cultura e Esporte de Santa Catarina), como o projeto Geoparque abrangendo os 04
municipios (Jacinto Machado, Praia Grande, Morro Grande e Timbé do Sul), o projeto

Ca minhos Rurais desenvolvido pontualmente no Municipio de Morro Grande, e 0
projeto Rotas TRAF/SC. Ainda, pelo Ministério do Turismo com o desenvolvimento da
Rota Sabor dos Canyons no Municipio de Praia Grande. No caso especifico das
propriedades rurais tamb ém foram apontadas acdes ja pré -estabelecidas para as

propriedades pelos agricultores.

De acordo com a analise coletiva dos integrantes da rota, segue a descri¢do
das andlises de SWOT e elaborac¢éo do plano de acao 5W2H para os municipios e

suas propriedade s.

18
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4.1 JACINTO MACHADO

JACINTO MACHADO - SECRETARIA DE INDUSTRIA COMERCIO
TURISMO

Prefeito 0 Jodo Batista Mezzari

Secretario da Industria, Comércio e Turismo d José Carlos Zanatta

O principal acesso a Jaccinto Machado é pela rodovia SC  -449, a partir da
BR101 por Sombrio, mas também chega  -se pelo Municipio de Ermo, através da
SC-108 ao Norte, e ao Sul pelo municipio de Praia Grande.

Em virtude de sua localizagdo geografica e formacdo geoldgica, o
territério de Jacinto Machado é repleto de formacdes rochosas areniticas e
basalticas, aliadas aos recursos hidricos e a Mata Atlantica das encostas da serra,
gue formam cenarios de extrema beleza cénica.

O Municipio tem 60 anos de emancipac¢ao. A Secretaria de Turismo conta
com estrutura prépria e estd em fase de reorganizacdo do Conselho Municipal
de Turismo. Nao tem o Plano e Fundo Municipal de Turismo em operac¢ao. Nao
possui servico de informac@es turisticas, porém esta em fase de planejamento
pelo Museu Municipal, a instalacdo do Museu Geoldgico (Unico na regido da
AMESC) e um Posto de InformagBes Turisticas - PIT, além de um local para
exposicao dos produtos e servi¢os do turismo local e regional.

Atualmente n&do desenvolve pesquisas de opinido junto aos turistas e
moradores locais. A principal demanda turistica € composta pelos grupos e
familias que visitam o municipio entre o periodo de outubro a fevereiro,
principalmente para acesso aos rios e trilhas da regido.

Realiza eventos anuais como 0 Banarroz (com pratos tipicos a base de
banana e arroz) e a Proclamacao dos Canions, em 15 de novembro
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Turismo

Atualmente o TRAF em Jacinto Machado esta diretamente ligado ao
turismo de aventura e neste sentido a integracao entre 0os segmentos turisticos
torna -se fundamental para o desenvolvimento da atividade de maneira geral.
Assim o incentivo e regulamentacdo do TRAF no Municipio pode tornar -se mais
uma ferramenta para a interacdo social das familias da agricultura familiar. Entre
as acoes identificadas como nec essarias para o desenvolvimento do TRAF em
Jacinto Machado, podemos destacar a continuidade do trabalho da Secretaria
Municipal de Turismo, capitaneada pelo secretario José Carlos Zanata, através
da implementac&o do centro de atencdo aos turistas, 0 museu geoldgico e a
integragéo da divulgacao e promogéo da Rota TRAF/SC na regido dos Canyons.

Desta forma o Geoparque € um importante mecanismo para aprimorar a
atratividade turistica.

Em Jacinto Machado e regido os turistas tém a possibilidade de explorar
um conjunto de experiéncias memoraveis. Porém, para isso, é necessario que a
infraestrutura turistica e as a¢des de planejamento e organizacao do turismo local
passem por adequacdes e melhorias, para tornar o turismo uma ferramenta de
desenvolvimento as famil ias e empreendedores, seja do meio rural ou urbano.

Analise das potencialidades turisticas

O Turismo apresenta um potencial importante para o desenvolvimento
local em Jacinto Machado, como também na regido dos Canyons, e € a
integracdo regional que fara 0S produtos e servigos turisticos ganharem maior
atratividade, pois de maneira isolada a permanéncia se restringe a poucos dias
em cada municipio.

Um exemplo deste potencial sdo as furnas dos indios Xokleng, com um
conjunto de cavernas formado por taneis e pequenos saldes em rocha arenitica,
onde as opgdes vao desde a visualizacdo e conhecimento das formagdes
rochosas da Serra Geral, com seus milhdes de anos, as paleotocas e furnas com
milhares de anos de formacéo e ocupacgdo, os caminhos seculares dos trope iros,
até as praticas atuais do turismo de aventura, os saborosos produtos e o modo
de vida da agricultura familiar.

http://www.cprm.gov.br/p ubligue/media/gestao_territorial/geoparques/canions/indiosxocleng.html
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4.1.1 Analise SWOT do Municipio de Jacinto Machado

NO

FO RQAS (pontos Internos Fortes, Positivos)

Canyons Fortaleza - Parque Nacional da Serra Geral
Presenca de centenas de  cachoeiras, rios, pogos e grotas
Existéncia de diversas Paleotocas nos municipios

Agricultura familiar diversificada

FRAQUEZAS@PontOS Internos Fracos, Negativos)
Poucos meios de hospedagem
Condicoes ruins das estradas rurais dificulta trafego de veiculos de passeio
Falta de divulgacao turistica sistematizada
Falta de centro de informacdes turisticas

Falta de credibilidade da comunidade no desenvolvimento do turismo

OPORTUNIDAD ES(Fatores Externos Favoraveis)

Forca e entusiasmo dos agricultores

Ampliacdo da diversidade da fauna (destaque para aves - turismo de observacao de

aves)

Crescente producéo informal de vinho com boa qualidade

AM EACAS (Fatores Externos prejudiciais)

Dificuldade de comunicacéo (em muitas regides ndo possui sinal de celular)
Continuidade da prética da caga (esportiva, cultural e comercial)

Ampliacdo da exploracdo indevida dos recursos naturais (caréncia de estudos
técnicos para a retirada de seixos dos rios de toda a UTP, roubo de palmitos,
lancamento de defensivos agricolas e consequentemente nas aguas dos rios pelas
chuvas).
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4.1.2 OBJETIVOS ESTRATEGICOS E 5W2H do MUNICIPIO DE JACINTO MACHADO
OBJETIVOS . . Quanto
. ? ? ? ? ? ?
ESTRATEGICOS O qué Quem Onde Quando Porqué Como Custa?
o Governo Inicio:
a Criar o Posto | Criar espago . Julho 2018 | Qualificar o | Organizacdo dos materiais de 8
'S} . Municipal Junto ao ) : ~ ~ i P
= de destinado as | atendiment divulgacdo e promocao turistica )
z N . através da | Museu do , Q
2 Informacdes Informacdes . Téermino: 0] aos o
= o - Geréncia de | Trabalho _ . bry
O Turisticas- PIT | Turisticas Turismo Dezembro turistas Capaci tacdo dos atendentes 4
— 2018 turisticos
Desenvolver projeto
- rquitetoni M
_ N Qualificar o arquiteténico do Museu
o Na antiga | Inicio: twurismo - L 5
o Criaro Museu | Desenvolver Prefeitura. escola Agosto eoléaico F|na||z~ar a aqU|S|.<;ao das pecas g.
% Geoldgico projeto Secretaria municipal 2018 30 9 (doagdo de particular para o S
g arquiteténico municipal de (no centro municipio e museu) 8
o do Museu turismo. de Jacinto | Término: regido do | CAPLAr 0 recursos necessarios kY
N Machado Julho 2019 i 5 i
) Geoparque para implementacéo do projeto

de instalacdo do  Museu
Geoldgico em Jacinto Machado
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4.1.3 AcOes Complementares

Acbes complementares ao Municipio de JACINTO MACHADO

il

=A =A =A =

Organizar a primeira edicdo do concurso de melhor vinho produzido em
Jacinto Machado.

Criar ou apoiar campanha para minimizar presenca da caca No municipio.
Reforcar as acdes do TRAF junto ao projeto de Geoparque.
Atualizacdo do material promocional do municipio.

Continuidade da realizagcdo do Seminario Regional de Turismo em Jacinto
Machado.

Estimular a participagdo das propriedades rurais nas acOes do projeto Rotas
TRAF/SC.
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4.1.4 AcOes das PROPRIEDADES de JACINTO MACHADO

JACINTO MACHADO 0o Propriedade Rural 01 - RECANTO DA
FORTALEZA

Proprietario: Edson Mendes da Silva

Auténtica propriedade rural com criagcdo de animais soltos no campo e uma
trilha que leva até o alto dos canyons. A pousada é composta de uma casa com
03 quartos e 10 leitos, com um Unico banheiro coletivo e cozinha também coletiva.
Nos ultimos 06 meses a p ousada foi cadastrada no Booking (plataforma online de
hospedagens) o que aumentou sua taxa de ocupacdo em 60%. Serve alimentacédo
eventualmente em sua propria casa, porém nao tem estrutura necessaria para
server alimentacdo na casa da familia para mais de 04 pessoas.

Andlise SWOT - Propriedade 01 ¢ Jacinto Machado
N° FO R(;AS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Proximidade com o Canyon Fortaleza e o Morro do Carasal

Parceria com agéncia de turismo receptivo para operagdo de turismo de
aventura e turismo rural na agricultura familiar (trilhas com alimentacéo)

3  Beleza cénica da regido

Propriedade cadastrada em sites de buscas e plataformas de economia
compartilhada (booking)

N° F RAQ U EZAS(Pontos Internos Fracos, Positivos)

1 Falta de divulgacédo para comercializacao de produtos rurais
2 Falta de sinalizacdo nas estradas de acesso para propriedade
3 Pouca estrutura na area do camping

4 Capacidade da pousada limitada a 03 quartos

Ne° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)

1  Potencial para desenvolver turismo de observacao de aves

Desenvolvimento de passeios a cachoeiras e barragens proximas a
propriedade

3 Realizacéo de trilhas ao Canyon Fortaleza e ao Morro do Carasal
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AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

1  Constante Instabilidade climéatica

2 Manutencdo da caga préximo a propriedade

3 Distancia de 25 km da cidade por estrada de chédo batido (com

nao passa carro de passeio)

4 Péssimas condi¢des de trechos das estradas

chuva forte

Objetivos Estratégicos, Metas e Acbes Propriedade 01 & Jacinto
Machado
OBJETIVOS ~
. METAS ACOES
ESTRATEGICOS
Fomentar a . - .
o participagso Manter as acdes de Articular a continuidade do projeto
% das planejamento e Rotas TRAF/SC
5 | propriedades desenvolvimento
@ nas acdes do turistico do TRAFE até | Realizar reunides de trabalho com os
— projeto  Rotas 2020 participantes do projeto em cada
TRAF/SC mUniCipiO.
Realizar a rodada de negocio
. ropriedades rurais dos 04
Realizar uma rodada de P p -
Integrar L municipios)
. negocio com empresas
comercialment regionais até marco de Integrar comercial o TRAF, através do
e o Roteiro 2018 estimulo as parcerias  comerciais
com fornecedores e parceiros
estratégicos
Criar espaco destinado as
Informagdes Turisticas
g ] Elaporar e executar o Elaborar projeto de integracado das
3] Criar o P?sto de | projeto p?ra ° POSt? (.je informag6es turisticas junto ao museu
% Informagoes Informagbes  Turisticas do Trabalho.
= | Turisticas até a temporada de - —
- verio de 2018/19 Organizar 0s materiais de
divulgacdo e promocgao.
Capacitar os atendentes turisticos
e} Elaborar e executar o Desenvolver projeto arquiteténico do
© % Criar 0 Museu | projeto para instalacdo Museu
¥ Z | Geoldgico do Museu Geolégico Captar recursos para estruturar o
= até julho de 2019 Museu Geoldgico
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Finalizar a aquisicdo das pecas
(doacdo de particular para o
museu)
Captar 0s recursos necessarios para
implementacdo do projeto de
instalacdo do Museu Geoldgico em
Jacinto Machado
Elaborar projeto para aumentar a
capacidade de atendimento
Viabilizar 0s recursos para

w construcdo da pousada

3 Amphar a Ampllagao da Executar a obra de ampliagdo da

w infraestrutura infraestrutura de

T pousada

a de hospedagem e -

% hospedagem e alimentacdo até junho PI:O]etO peira melhorar o espaco da

b alimentacéo de 2018 alimentagao.
Viabilizar recursos para melhorar o
espaco da alimentacéo
Executar a obra do espaco da
alimentacéo

a

g Construir Construcéo de .

I . . , Melhor atender os clientes e

o banheiros na banheiros na éarea de .

o )} . , . aumentar a capacidade de

e} area de camping até julho de .

x . atendimento

o camping 2018

©

A

. Articulagdo com gestor

S Participar  das . ¢ g .

w - municipal de turismo - . ~

T aclOes do L Participar das reunibes a acdes do

a . para participacdo das .

8 projeto Rotas acBes do TRAF. Acdo projeto Rotas TRAF

& | TRAF/SC goe - Ae

o~ continua

Acbes COMPLEMENTARESO Propriedade 01 - RECANTO DA
FORTALEZA
1 Colocar sinalizacdo interna na propriedade com indicativos de cuidados e
identificando oslocais da propriedade.
1 Colocar sinalizagéo propria da propriedade ao longo da estrada para facilitar
0 acesso.
1 Fazerum paisagismo na area central da propriedade.
f Colocar bancos de madeira em baixo das arvores proximo a pousada.
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Remover entulhos de objetos néo utilizados para um local mais adequado e
organizado.

Fazer parcerias para comercializar produtos artesanais e organicos dos vizinhos
e participantes do Roteiro do projeto, valorizando a cultura local e incentivando
0 c omeércio do entorno.
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JACINTO MACHADO 0@ Propriedade Rural 02 - POUSADA E
RESTAURANTE CECHINEL

Proprietaria: Rita Boda Cechinel

Familia recebe turistas faz aproximadamente 14 anos, devido a problemas de
saude de um familiar, fizeram uma pausa de 03 anos da atividade turistica, que
iniciou por incentivo de alguns turistas que faziam trilhas na regiéo.

Atualmente estdo finalizando a estrutura de restaurante para servirasrefeicbes
(café, almogo e janta), com producéo propria e de origem organica. O local possui
cozinha ampla com fogdo a lenha e 02 banheiros (masculino e feminino).

A propriedad e conta com 03 cabanas para hospedagem, porém estdo

inadequadas para hospedar no momento (tamanho muito pequeno, fortes odores
por estar fechado por longo periodo, falta de ventilacdo no ambiente), somentecom
um banheiro coletivo na area externa (que também necessita adequagoes).

Ainda € produzido na propriedade o vinho (uvas bordo) e a cachaca
artesanal.

Anélise SWOT - Propriedade 02 ¢ Jacinto Machado

Ne FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Oferece servico de alimentacao tipica por encomenda aos turistas e visitantes
2 Producéo prépria de vinho e cachaca
3 Boa estrutura do restaurante
4 Ponto de apoio proximo as principais trilhas no municipio
N° FRAQUEZASpontos Pontos Internos Fracos, Negativos)

1 Tamanho reduzido e condi¢des basicas das cabanas
2 Falta de vestiarios para os turistas que vistam a propriedade e acessam as trilhas

3 Falta de mais cabanas para hospedagem de turistas

N° OPORTUNIDAD ESFatores Externos Favoraveis)
1 Proximidade com outras pousadas rurais
2 Proximidade com as propriedades de producdo orgéanica
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AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

o o
NO
1 Caréncia de méo de obra
2 Manutenc¢é&o da cacga na regiao
3 Propriedade esta

Objetivos Estratégicos, Metas e Acbes

localizada em regido com ocorréncia de ventos fortes

Propriedade 02 8 Jacinto

Machado
OBJETIVOS METAS A(;@ES
ESTRATEGICOS
Fomentar a Articular a continuidade do projeto
8 participagao Manter as acBes de Rotas TRAF/SC
= das ) planejamento e
8 proprledf\des g desenvolvimento Realizar reunides de trabalho com os
“ nas_ agoes do turistico do TRAF até 2020 | participantes do projeto em cada
projeto  Rotas municipio.
TRAF/SC
Realizar a rodada de negdcio
) ropriedades rurais dos 04
Q Realizar uma rodada de Esun‘i)ci 0s)
= Integrar negocio com empresas P :
8 comerma_lment regionais até marco de Integrar comercial o TRAF, através
& e o Roteiro 2018 do estimulo as parcerias comerciais
com fornecedores e parceiros
estratégicos
Criar espaco destinado as
Informag8es Turisticas
g ) Elaporar e executar o Elaborar projeto de integracdo das
3] Crlgr ° ce[wtro projeto pritraoCentrc,) d_e informagbes  turisticas junto ao
Z de'|n'forma<;oes Inf,ormagoes Turisticas museu do Trabalho.
= | turisticas até a temporada de - —
- verio de 2018/19 Qrgan|za~r 0s Nmater|a|s de
divulgagdo e promogao
Capacitar os atendentes turisticos
Desenvolver projeto arquitetdnico
0 Elaborar e executar o do Museu
% Cri M projeto para instalacéo Captar recursos para estruturar o
% G”a:' 9 useu do Museu Geoldgico até Museu Geoldgico
eoldgico .
% julho de 2019 Finalizar a aquisicdo das pecas
= (doagdo de particular para o
museu)
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Captar os recursos necessarios para
implementacdo do projeto de
instalacdo do Museu Geoldgico em
Jacinto Machado

"'DJ Projeto para aumentar a

5‘ capacidade de atendimento

w Ampliar a Contruir cabana com o

g ) i Viabilizagcdo dos recursos para

a estrutura de banheiro até dezembro construcio da pousada

8 hospedagem de 2019 ¢ P :

o Executar a obra de ampliacdo da

o pousada

w

9,: Projeto de reforma das cabanas

a

w

g Qualificar a Reformar as duas Buscar recursos para reforma das

©] estrutura de cabanas até dezembro cabanas

04

o hospedagem de 2018 Executar a obra de reforma das

© cabanas

m ..

<DE Participar das

a acoes de Participacdo nas acdes

o integracéo do TRAF local e na | Participar das reunides a agfes do

o . i N .

e) local e regional regiao, uma acao projeto Rotas TRAF

% do projeto continua

N Rotas TRAF/SC

Acdes COMPLEMENTARESS Propriedade 02 - POUSADA E RESTAURANT

CECHINEL
1 LUmpeza na area do entorno do resaurante,retrando o resto dascascasde
c ana e outros objetos e utensilios.
1 Finalizar a area externa do restaurante.
1 No caso de hospedagem, existe a necessidade de serem feitos novas
cabanas para hospedar posteriormente.
1 Fazer rotulo para venda de produtos organicos produzidos na propriedade.
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JACINTO MACHADO 0 Propriedade Rural
CAMINHO DOS CANYONS

03 - ENGENHO

Proprietéarios:

A propriedade estd ampliando as atividades agricolas da producdo de

arroz e implantando a producédo de aclUcar mascavo, melado e também a
producao de uvas.

O turismo vem como uma forma de agregar valor a producéo rural e

incremento na renda da familia. A localizacdo facilita a chegada de veiculos,
pois esta na estrada geral proximo a comunidade Serra da Pedra.

Andlise SWOT - Propriedade 03 ¢ Jacinto Machado

NO

FO RQAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

Agroindustria adequadas  as normas da vigilancia para a producgéo de
derivados da cana de agucar (acucar mascavo, melado)

Proximidade com a comunidade Serra da Pedra

O Rio da Serra passa na propriedade, o qual tem um pog¢o com condi¢des
para banho

Organizacdo e planejamento detalhado dos projetos de expensdo das
atividades de familia

F RAQ U EZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)

Falta de infraestrutura para receber turistas
Falta de m&o de obra com experiéncia no turismo

Falta de contato com os atores turisticos do municipio e regiao

OPORTUNIDADE S(Fatores Externos Favoraveis)

Aumento da movimentacao turistica na Serra da Pedra
Valorizacao e reconhecimento da agricultura familiar no municipio

Projeto TRAF na regido para ampliacao das atividades turistica locais
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AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

v ~ 4
‘a® ¢
a4 &L 9
NO
1 Instabilidade climatica na regido

2 Caréncia de mao de obra na localidadade

Objetivos Estrategicos, Metas e Acbes Propriedade 03 & Jacinto
Machado
OBJETIVOS METAS AQC)ES
ESTRATEGICOS
Fon?e'ntar~ a Articular a continuidade do projeto
e participacao Manter as acbes de Rotas TRAF/SC
E das ) planejamento e
e} propriedades .
x N desenvolvimento Reall i5es de trabalh
D nas' acbes do turistico do TRAF até 2020 eallz'ar reunifes e'ra alho com os
projeto  Rotas participantes do projeto em cada
TRAF/SC municipio.
Realizar a rodada de negdcio
ropriedades rurais dos 04
Realizar uma rodada de P p o
Integrar L municipios)
] negocio com empresas
comerc@ment regionais até margo de Integrar comercial o TRAF, através
e o Roteiro 2018 do estimulo as parcerias comerciais
com fornecedores e parceiros
estratégicos
Criar espaco destinado as
Informacgdes Turisticas
9 Elaborar e executar o Elaborar projeto de integracéo das
G | Criar o centro | projeto paraoCentro  dé | jnformagBes turisticas junto ao
= de informagdes InformagBes  Turisticas | museu do Trabalho.
= turisticas até a temporada de . .
. . Organizar 0Ss materiais de
™ verdo de 2018/19 . N =
divulgagdo e promogéo
Capacitar os atendentes turisticos
Desenvolver projeto arquitetdnico do
0 Elaborar e executar 0 Museu
% _ projeto para instalagdo Captar recursos para estruturar o
= Criar o Museu - . L
> o do Museu Geoldgico até Museu Geoldgico
:E) Geologico julho de 2019
o ] Finalizar a aquisicdo das pecas
~ (doacdo de particular para o
museu)
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Captar 0s recursos necessarios para
implementacdo do projeto de
instalacdo do Museu Geol6gico em
Jacinto Machado
a Fazer projeto para transformar
S Transformar estrutura existente do forno de fumo
W | estrutura Transformar o forno de | em pousada
g existente do | fumo em pousada até
© |forno de fumo | dezembrode 2020 Viabilizar recursos para o projeto
O | em pousada
o Executar o projeto
LéJ Participar das
<O: acoes de
L integracao Participagdo Participar das reunides a ac¢des do
g local e regional efetivamente nas ac¢fes projeto Rotas TRAF
8 do projeto do TRAF local e na
DI- Rotas TRAF/SC regido, uma acéo
© continua
Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 03 - ENGENHO CAMINHO DOS
CANYONS
1 Conforme relato dos proprietarios, o turismo deverd iniciar daqui a 03 anos, desta
forma as sugestdes séo de planejar as atividades e comecar o0 paisagismo da
propriedade. Assim como continuar participando das capacitacdes TRAF.
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4.2 MORRO GRANDE

MORRO GRANDE - SECRETARIO DA INDUSTRIA, COMERCIO
TURISMO

Prefeito o Valdiomir Rocha
Secretario da Industria, Comércio e Turismo 0 Joao llaercio Dal Toé
Diretor de Turismo 0 Gislael Floriano

A Estrutura de Turismo esta vinculada a Secretaria de IndUstria Comércio
e Turismo, e vem atuando no incentivo a comunidade em desenvolver o turismo,
recebendo turistas nas propriedades rurais.

O diretor de turismo esta implementando o processo de identificacdo e
catalogacdo dos atrativos naturais e culturais do Municipio, com o
levantamento de cachoeiras, furnas e paleotocas, manifestacdes culturais, fatos
pitorescos das comunidades e localidade S.

O Municipio ndo oferece Posto de Informacdes Turisticas 0 PIT, mas possui
Conselho Municipal de Turismo e Plano de turismo, porém estdo inativos.

Em 2017 teve inicio o projeto de desenvolvimento do Turismo Rural na
Agricultura Familiar dchamado da G&bobni al 6, com rec
do Programa SC Rural. Este projeto tem o objetivo de promover consultorias e
orientagdes técnicas para estruturar um roteiro de turismo rural na agricultura
familiar. Das 06 propriedades diagnosticadas no projeto Rota s TRAF/SC, 04 fazem
parte do projeto Rota Colonial. Outra acdo no municipio do SC Rural foi a
captacdo de recursos para o investimento em ampliacdo e melhorias das
estruturas de turismo nas propriedades rurais.

Diante desse cenéario a Prefeitura Municipal t em a oportunidade de
promover um ciclo de desenvolvimento socioecondmico para 0 municipio e
regido. Acbes como reformulacdo do plano e conselho de turismo e
reestruturacdo de um fundo eficiente sdo acdes de destaque que podem
contribuir com o desenvolvimen  to do turismo local.
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Da mesma forma que o desenvolvimento do turismo aponta como
potencial de fortalecimento da economia local, o incremento deste setor
aumentara a escassa oferta de opcbes de lazer para a comunidade local e
regional.

Entre os principais entraves para a consolidacdo do turismo como
ferramenta de desenvolvimento territorial, esta a fragilidade na continuidade das
politicas publicas, além de questdes ambientais, com o0 extensivo uso de
agrotoxicos pelas lavouras convencion ais de arroz e fumo.

A atividade do Turismo Rural na Agricultura Familiar 0 TRAF é uma atividade
recente no Municipio que tem como base econdbmica a agropecuaria,
especialmente a producéo de arroz e fumo.

O potencial turistico do Municipio esta recheado de trilhas, cachoeiras,
furnas e conta ainda com a alimentagao colonial. Este potencial vem ganhando
destaque e valorizando as préticas da agricultura familiar.

Em 2017 teve inicio o projeto de desenvolvimento do Turismo Rural na
Agricultura Familiar 6 chama do Rota Colonial, com recursos do Programa SC
Rural, promovendo ac¢des de consultoria e orientagdes com objetivo de estruturar
um roteiro de turismo rural na agricultura familiar.

Andlise das potencialidades turisticas

O municipio tem como destagque a grande quantidade de furnas e
paleotocas encontradas na regido, assim como inumeras cachoeiras e ftrilhas. A
forte presenca da agricultura familiar e os novos empreendimentos que estédo
surgindo no municipio, focados em recebe I os turistas e proporcionar lazer tanto
aos moradores locais como aos visitantes, reforcam a potencialidade do turismo
praticado na agricultura familiar.

O fechamento de uma grande agroinddstria no municipio criou um
cenario de preocupacdo para a economia local, afetando direta e
indiretamente toda a regido. Porém este novo cenario esta fazendo surgir o
empreendedorismo, incluindo no Turismo Rural na Agricultura Familiar, que vem
sendo apontando como uma alternativa ao trabalho com carteira assinada. O
investimento nas propriedades rurais pode favorecer a geracdo de renda,
ampliando e consolidando o turismo como ferramenta de desenvolvimento do
Municipio.

Algumas propriedades participantes do projeto foram contempladas com
recursos para investimentos em infraestrutura turistca através do Programa SC Rural.
Além de recursos 0 municipio recebeu a consultoria especifica para o
desenvolvimento do  turismo rural na agricultura familiar.

36




o7y Rriart

Um cenario promissor é atribuido ao turismo de Morro Grande, pois em
momen tos de crise a populacdo local se reinventa e com criatividade transforma
a dificuldade em um ponto de unido e partida para iniciar novos projetos. Seja
pelos atrativos naturais ou culturais, 0 municipio de Morro Grande tem destaque

regional para o increme nto desta atividade como fator de desenvolvimento local.

4.2.1 Analise SWOT do Municipio de Morro Grande

Ne FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1  Estradas em boas condi¢cdes e pavimentadas
) Grande quantidade e variedade de atrativos naturais como cachoeiras, rios,

piscinas naturais, trilhas, paleotocas
3 Bom estado de preservagdo das matas e rios
4 Municipio € roteiro de montanhistas que sobem o Monte Realengo

N° FRAQUEZASpontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta de identificacdo e = placas de sinalizagdo no municipio
2 Falta de divulgacdo impressa e digital do turismo local

3 Falta de méo de obra qualificada no turismo

4 Falta de PIT

N° OPORTUNIDAD ES(Fatores Externos Favoraveis)

1 Mudanca do cenério econémico local

Desenvolvimento de roteiros de Cicloturismo, Turismo Religioso, TRAF e de
Aventura pela prefeitura e guia de turismo

3  Atuacéo efetiva do Comtur e associacao de guia e condutores ambientais

Ne AMEACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

1 Ocorréncia da caca no interior do Municipio

2 Ocorréncia de depredacao da estrutura de apoio turistico

3 Falta de continuidade das politicas publicas de desenvolvimento do turismo
locais
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4.2.2 OBJETIVOS ESTRATEGICOS E 5W2H ddUNICiPIO DE MORRO GRANDE

OBJETIVOS Quanto
. O qué? uem? Onde? uando? Porqué? Como?
ESTRATEGICOS q Q Q q Custa?
. O municipio Organizar grupo de
Elaborar projeto L vem trabalho da
arquitetdnico do Posto Inicio: q | q refeitura
~ - esenvolvendo
o de Informagbes Turisticas | prefeitura Local que sera Dezembr 0 tUriSmO COMmo iunicipal =
o i . N )
G gontstrwr . e identificado no | © 2018 estratéaia §
= | Posto e i . . ' >
% ) Anallsar m?lhor local Secretaria projeto de ) g_ Elab_ora[ . projeto =
s Informacdes para instalagédo do PIT . . econOmica e arquitetdnico o
= | L risticas municipal construgdo do | Tarmino: necessita : - P
— de turismo PIT Junho - Articular a captacao &
Captar recursos para a quaiiicar o de recursos
execugao do projeto 2019 atend imento Executar obras de
aos turistas construgéo do PIT
Desenvolver projeto
técnico -
Infcio: Desenvolver
Finalizar isica rojeto
) aliza ad aqusgio Elaborar proj
as pecas de arenito ) Ruas e . .
g Instalar Prefeitura trad projeto Quialificar o =
‘Ol sinalizacdo Captar os recursos | g Zf radas  QuUe€ 1 até julho | turismo no S
= - Ari . ao acesso o inali
% turistica em .necessanos . para Secretaria a0s  atrativos de 2018 municipio e F|na}l|.za~r a g
S| totens  de |mpllementa.(;aol d~0 municipal o s i regido. aquisicao das ch,
XO . .
| arenito pro,JeFo de sinalizagdo de turismo tico: Término: pecas X
turistica Municipio :
. Julho de
Implementar projeto -
o 2019 Instalacé@o da
de sinalizacao N
. sinalizacéo
turisticas
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4.2.3 Acbes complementares

Acgbes complementares sugeridas ao Municipio de MORRO GRANDE

il
il
il

Elaborar o projeto para implementar o Postode Informacdes Turisticaso PIT.
Cadastrar o projeto no Ministério do Turismopara captar recursos.

Buscar recursos para o projeto de sinalizagdo com outros parceiros (Funturismo,
emendas parlamentares, convénio com Mtur e setor privado).

Finalizar o mapeamento dos atrativos naturais do municipio.
Estimulo as acBes desenvolvidas pelo Comtur.

Participacdo das ac¢Oes de integraca o regional do projeto Rotas TRAF/SC.
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4.2.4 Acoes das PROPRIEDADE8e MORRO GRANDE

MORRO GRANDE 0 Propriedade Rural 01- CACHACA ARTESANAL
VENSON

Proprietaria: Débora Zimerman

Propriedade tem como atividade principal a producdo de cachaca em
engenho artesanal, atualmente a infraestrutura do engenho estda em condi¢cbes
precérias, tanto para a producdo como o recebimento dos turistas e visitantes.

Porém esta sendo realizada a resforma do engenho, com previsdo de finalizagédo
para o proximo trimestre, com local especifico para  exposicdo e venda das
cachacas e licores. Atualmente recebe compradores de cachaca para revenda no
comércio da regido. A propriedade ndo recebe turista ainda. A familia estd se
organizando para incrementar as atividades na propriedade em torno da producao

de cachaca e orecebimento de turistas.

Andlise SWOT - Propriedade 01 6 Morro Grande

Ne FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Conhecimento empirico e préatica na producdo da cachaca
2 Familia com perfil hospitaleiro, facilidade de comunicagéo
3 Facil acesso até a propriedade
4 Diversidade de produtos das propriedades vizinhas
N° FRAQUEZASPontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta de sinalizacéo para acesso a propriedade

2 Falta de rétulo nos produtos

3 Falta de infraestrutura para receber turistas

N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
! Esta sendo organizada uma associacao para fortalecer a divulgacdo dos produtos
rurais do municipio e regiao
2 Desenvolvimento de projeto TRAF no vizinho (quiosque do Gica)

3 Ampliacdo dos produtos rurais para comercializagdo aos turistas
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AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

o o
NO
1 Falta de matéria prima (cana)
2 Instabilidade das condi¢bes climéticas
3 Vigilancia sanitaria muito rigida nas adequacdes

Objetivos Estratégicos, Metas e Acles

Propriedade 01 & Morro

Grande
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
Fomentar a . - .
icibAca Articular a continuidade do projeto
articipacao
9 gas pag Manter as agdes de | Rotas TRAF/SC
= ropriedades planejamento e
8 prop . desenvolvimento Realizar reunides de trabalho com os
, nas acdes do . . o .
o . turistico do TRAF até 2020 | participantes do projeto em cada
projeto  Rotas municipio
TRAF/SC
Realizar a rodada de negocio
: ropriedades rurais  dos 04
Q Realizar uma rodada de (proprie
i Integrar L municipios)
= , negocio com empresas - Z
o) comercialment L . Integrar comercial o TRAF, atraves
& ) regionais até marco de ) , .
, e o Roteiro 2018 do estimulo as parcerias comerciais
o com fornecedores e parceiros
estratégicos
Elaborar projeto arquitetbnico do
g _ Elaborar e executar o Posto de Informag8es Turisticas
S Construir Posto . :
O - projeto para o Posto de Analisar melhor local para
P de Informacdes N - . ~
2 . Informagdes  Turisticas | instalagdo do PIT
= Turisticas .. =
© ateé junho de 2019 Captar recursos para a execugdo
do projeto
Desenvolver projeto técnico
0 Instalar F|nal_|zar a aquisicdo das pecas de
o N . . arenito
O sinalizacao Implementar projeto até Cant —
% turistica em | julho de 2019 _ aptar os retzursos necess_arlos para
2 | totens de |r.nple.meTtaga(,) .do projeto de
g arenito sinalizagao turlst!ca I
Implementar projeto de sinalizacdo
turisticas
LIJ A H
Al Ampliar e
5’: adequar a Adequar o alambique Executar a reforma e adequacgédo
N %J estrutura de de cachaca até abril de da estrutura do alambique de
8 producdo de 2018 cachaca
a| cachaca
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" Organizar local

a) ara .

< P Organizar um local para

0O | armazenament . .

T o armazenamento de Planejar como sera o espago de

o |0 e exposicio .

a cachaca e recebimento armazenamentode cahcca e dos

O | da cachaca e . A . . .

¥ . de turistas até janeiro de licores e o recebimento dos turistas
dos licores para

o o 2019.

& | visitagdo
turistica

é Participar  das

B aclOes de Participacdo

¥ | integracdo efetivamente nas acgdes Participar das reunides a ac¢des do

% local e re gional | do TRAF local e na projeto Rotas TRAF

EE do projeto regiao, uma acao

N Rotas TRAF/SC continua

Acdes COMPLEMENTARES 8 Propriedade 01 & CACHACA ARTESANAL
VENSON

fRestauracdo do engenho prevendo espagco para  exposicdo e
comercializagdo de produtos.

fiColocar um banheiro exclusivos para visitantes na area externa da
propriedade, preferencialmente préximo ao engenho.

1 Desenvolver rétulo para os produtos.

fFormar parcerias locais paraav enda do produto.
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MORRO GRANDE 0 Propriedade Rural 02- RESTAURANTE
POUSADA LONGARETTI

Proprietario: Souvenir Longaretti

Propriedade conta com restaurante rural com estrutura adequada a um
saldo com capacidade para até 100 pessoas. Conta ainda com uma area de
socializacdo que possibilita a locacéo e oferta de servigos para realizacdo de
pequenos eventos. Tem banheiro masculino e feminino exclusivos para visitantes
do restaurante. O acesso esta em bom estado de conservaca 0 e tem espaco
para estacionar carros e Onibus. No Ultimo trimestre a propriedade foi
contemplada com recursos do SC Rural de melhorias de infraestrutura para
receber turistas, com esse recurso foi construida duas cabanas para oferecer
hospedagem com 8 lei tos cada uma. A primeira cabana ja esti pronta e
recebendo turistas a segunda ainda esta em fase final de construcéo.

Analise SWOT - Propriedade 02 d Morro Grande

N° FORCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

Grande quantidade e variedade de atrativos naturais como cachoeiras, rios,
piscinas naturais, trilhas, paleotocas préximos a propriedade

Grande diversidade de ofertas da propriedade (hospedagem, passeio de
trator, licores, cachaca e melado.)

Excelente Infraestrutura do restaurante com capacidade para 100 pessoas
4 Qualidade e diversidade da oferta de produtos coloniais com rétulos.

Ne FRAQUEZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta de sinalizacdo para acesso a propriedade
2 Falta de divulgacéo da propriedade

3 Falta de conhecimentos sobre midias digitais

N° OPORTUNIDAD ESFatores Externos Favoraveis)

1 Acesso em bom estado de conservagdo da cidade até a propriedade

2 Proximidade de propriedade com atrativos turisticos naturais
Associagao de produtos de cana de agucar (oferece suporte para captacao

de recursos estaduais e municipais)
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1 Diminuicao da méo de obra na comunidade local

AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

2 Instabilidade das condicdes climaticas

Objetivos Estratégicos, Metas e Acgles Propriedade 02 & Morro
Grande
OBJETIVOS METAS AQC)ES
ESTRATEGICOS
o Fomentar a Manter as acdes de Articular a continuidade do projeto
- participagdo das _ ¢ Rotas TRAF/SC
w i planejamento e
5 propriedades nas ) . —
x acdes do proieto desenvolvimento Realizar reunides de trabalho com os
o ¢ pro) turistico do TRAF até 2020 | participantes do projeto em cada
Rotas TRAF/SC municipio
Realizar a rodada de negdcio
ropriedades  rurais dos 04
Realizar uma rodada de P p L
Integrar , . municipios)
: negocio com empresas - -
comercialmente L . Integrar comercial o TRAF, através
. regionais até margo de : . .
o Roteiro 2018 do estimulo as parcerias comerciais
com fornecedores e parceiros
estratégicos
Elaborar projeto arquitetbnico do
E Construir  Posto Elaborar e executar o Posto de InformagGes Turisticas
g de Informacdes projeto para o Posto de Analisar ~ melhor  local  para
2 Turisticas Informagdes  Turisticas | instalagéo do PIT
© até junho de 2019 Captar recursos para a execugio
do projeto
Desenvolver projeto técnico
'e) I Finalizar a aquisicdo das pecas de
o Instalar . . i
‘% o Implementar projeto até arenito
= sinalizagéo . -
% wristica om julho de 2019 Captar os recursos necessarios para
= totens de arenito implementacdo do projeto de
L‘i sinalizag&o turistica
Implementar projeto de sinalizag&o
turisticas
= _ Criar folder da Contratar profissional para
W | Criar folhe to de propriedade até julho desenvolver o folder e as placas
. & U divulgacdo da N
6 Q ( gac de 2018 indicativas
Q | propriedade —
o Imprimir o folder.
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&) Devido a condic&o na natureza e
g Organizar Construir estrutura para geografia local, a estrutura tem
'éJ atividade travessia do rio que da gue ser simples e mavel
[a N} , . . 7
o turistica na acesso a cachoeira até _y
o propriedade agosto de 2018 Levanta}mento dqs materiais
: necessarios para criar a base da
@ pingela.

Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 02 0 RESTAURANTE E POUSAD
LONGARETTI

fInstalar pomar na &area de circulagédo proxima as cabanas.

fDecoracdo das cabanas com fotos dos pontos turisticos do Municipio
(cachoeiras e furnas).

fFazer a inscricAo das cabanas na plataforma online de hospedagens do
Booking.

fDesenvolver um catalogo dos produtos coloniais que produz na propriedade
para v enda.

fColocar catédlogo de produtos nas cabanas.
f'Vender os produtos dos vizinhos e parceiros do Roteiro.

fColocacdo de mais bancos na area externa da propriedade, em volta das
cabanas e na beira do rio.

N Inserir mais frutas no café da manha.

fQuadros com fotos do trator atravessando o rio com grupo na carroceria.

i Fazer acabamento nas paredes externas do restaurante, Ex. forro de costaneira.
f1dentificacédo das pecas de decoracdo da entrada de restaurante.

I Colocar folder do Municipio e parceiros nas cabanas.

fOrganizar uma passagem para a cachoeira da propriedade.

{Fazer estofado para os bancos da carreta do trator, melhorar a seguranga com
guarda corpo e corrimao na carroceria para as pessoas se segurarem, toldo
portatil e escadinha.

fFormar parcerias locais par a a venda do produto.
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MORRO GRANDE & Propriedade Rural 03- ATELIE DA MARLENE

Proprietarios: Marlene Genoino Sasso

A proprietaria € conhecida na regido por receber senhoras idosas para
ensinar técnicas de trabalhos artesanais.

No Uultimo trimestre foi contemplada com recursos do SC Rural para
construcdo de um atelié e melhorias na propriedade, com espaco para
comercializacdo do artesanto, com uma pequena cozinha e um banheiro
exclusivo. A obra estd em processo de acabamento. Ha p lanos para expor no
espaco o trabalho dos artesdos do municipio que tenham interesse de vender seus
produtos neste local.

Além do atelié, a propriedade conta com a passagem de um rio que forma
uma piscina natural, e durante o verdo a comunidade do entorno acessa o local
para banho, mesmo sem infraestrutura. O objetivo dos proprietarios é organizar esse
espaco proximo ao rio para desenvolver um balneario, com venda de alimentacao
e quadras para lazer e churrasqueiras. Atualmente a familia tem como renda
principal a producgéo de fumo, e esta com planos de diversificar para o turismo e a
agricultura de alimentos.

Anélise SWOT - Propriedade 03 6 Morro Grande

Ne FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

1 Estrada asfaltada até o atelié

2 Conhecimento de  diversas técnicas para elaboragdo de produtos artesanais
3 Espaco para a realizacdo de aulas e oficinas de trabalhos manuais

4 Fé&cil localizagdo partindo da cidade até a propriedade

N° FRAQUEZASPontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta sinalizacéo indicativa do atelié no acesso de quem vem da cidade
2 Falta de divulgacéo do atelié
3 Falta de paisagismo no entorno do atelié
4 Falta de calendario de atividades no Atelie, para facilitar a programacéo das alunas

N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)

1 Dispde de matéria prima diversificada e abundante na regiao
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Dependéncia financeira da producgédo do fumo

Desvalorizagédo dos produtos artesanais

Objetivos Estratégicos, Metas e Acbes

Crecimento do fluxo turistico na estrada em frente ao Atelié

A comunidade e regido tém diversos artesfes que podem agregar valor ao Atelié

AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)

Falta de interesse dos mais jovens por produtos artesanais

Propriedade 03 6 Morro

Grande
OBJETIVOS METAS A(;C)ES
ESTRATEGICOS
o Fomentar a Manter as acdes de Articular a continuidade do
% participagdo das . ¢ projeto Rotas TRAF/SC
5 ropriedades nas | Panelamento ©
8 Z GF;S do proieto desenvolvimento Realizar reunides de trabalho
o ¢ pro) turistico do TRAF até 2020 | com os participantes do projeto
Rotas TRAF/SC o
em cada municipio.
Realizar a rodada de negécio
. ropriedades rurais dos 04
Q Realizar uma rodada de (propriec
0 Integrar , . municipios)
w , negbcio com empresas , -
o comercialmente o L . Integrar comercial o TRAF, através
R . regionais até marco de ) .
) Roteiro 2018 do estimulo as parcerias
o comerciais com fornecedores e
parceiros estratégicos
Elaborar projeto arquiteténico do
g ' Elaborar e executar o Posto de Informag8es Turisticas
S Construir Posto de . -
o N projeto para o Posto de Analisar melhor local para
z Informacges N e . ~
2 . Informacdes Turisticas | instalacdo do PIT
= Turisticas .
© até junho de 2019 —
™ Captar recursos para a execucao
do projeto
Desenvolver projeto técnico
o Finalizar a aquisicdo das pecas
a o . . i
S Instalar sinalizacdo | Implementar projeto até de arenito
z turistica em totens | julho de 2019 Captar 0s recursos necessarios
:§> de arenito para implementagdo do projeto
g de sinalizag&o turistica
Implementar projeto de
sinalizacao turisticas
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w Organizar o] projeto de
9,: Melh paisagismo para O espaco
a elhorar o} o i
w . Melhorar o paisagismo externo do Atelié
o paisagismo da . . - — -
o propriedade da propriedade até Dispor da matéria prima para a
8 setembro de 2018 instalacdo  do  projeto  de
D,‘ paisagismo
Lo
Executar as aces previstas
é Formar  parceria
a para exposicdo e Estabelecer 03 parcerias Organizar encontro com artesas
& o | comercializagdo estratégicas com artesas locais para estabelecimento das
% de artesanato locais até junho de 2018 parcerias
g local
&)
W | participar das - - Participar  efetivamente  das
@ . Participar das agbes do . ~ .
~ % d acbes do projeto TRAF de forma continua reunides e agdes do projeto Rotas
<
g Rotas TRAF TRAF

Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade  03- ATELIE DAMARLENE

9 Organizar eventos para divulgacéo dos trabalhos produzidos pelas artesas.

9 Realizar temporadas de exposi¢cédo de acordo com as datas comemorativas
anuais. Ex. Exposicdo de artesanatos com motivos de natal, motivos de

pascoa, motivos de verao, entre

1 Utilizar o artesanato local para decoracéo do atelié.

outros.

1 Oferecer curso de paisagismos e decorac¢des para publico do entorno.

9 Desenvolver uma etiqueta com nome e contato dos artedos nas pecas, do
tipo tag , no verso pode ser usado para divulgar o Atelié

9 Divulgacao dos produtos na internet.
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4.3 PRAIA GRANDE

PRAIA GRANDE - SECRETARIA DE INDUSTRIA COMERCIO E TURISM

Prefeito 6 Henrique Matos Maciel

Diretora Municipal De Turismo & Ana Lucia L. Lima

Secretaria de turismo com estrutura prépria e posto de informacdes turisticas
estruturado e bem localizado. Possui Conselho, Fundo e Plano municipal de turismo,
porém sem operacdo. O Municipio recentemente recebeu recursos do Ministério
do Turismo para desenvolvimento de projeto de Turismo de base com unitéria que
estd em fase final de execucéo, e através do qual o Municipio vem destacando
seu potencial turistico TRAF, com participacao em feiras e eventos no entorno.

Turismo

Atualmente o municipio de Praia Grande se destaca no turismo regional.
Sua posicdo de destaque estd relacionada a uma série de fatores, como a
infraestrutura turistica instalada, sua localizacdo e acessos, e ao posicionamento
politico em relagdo a importancia do turismo como vetor de desenvolvimento
social e ambiental. Para conti nuar as acBes € estratégico que a Secretaria
Municipal de Turismo estabeleca o plano municipal de turismo, com a elaboracéo
do direcionamento estratégico do turismo local para os proximos anos. A
capacitacdo dos informantes turisticos é necesséaria para dar qualidade a
experiéncia dos turistas que buscam o posto de informacdes turisticas. Outra acéo
gue se faz necesséria é a organizacdo e ampliacdo do calendario de eventos,
com obijetivo de dinamizar o fluxo de turistas ao longo do ano.

O municipio de Praia G rande teve 10 propriedades rurais contempladas no
projeto. Destas 07 se fizeram presentes na Oficina de Planejamento. O incentivo e
regulamentac@o do TRAF no municipio pode se tornar mais uma ferramenta para
possibilitar o aumento de renda e postos de trab alho na agricultura familiar e
consequentemente, a permanéncia dos jovens no campo por opgao.

Andlise das potencialidades turisticas

A imagem da Trilha do Boi, no interior do Canyon do Itaimbezinho, em Praia
Grande é intensamente reproduzida pela Santur e SOL nos materiais de divulgagéo
do estado de Santa Catarina, no mercado nacional e internacional.

Esta projecéo é revertida na crescente demanda do turismo de aventura e
ecoturismo. O potencial para o desenvolvimento local da regido dos Canyon esta
na int egracao regional, que auxiliara no aumento da atratividade e permanéncia
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dos turistas na regido, visto que atualmente a vinda dos turistas esta vinculada aos
periodos de férias escolares, feriados e finais de semana.

As formacbes rochosas da Serra Geral sd o atrativos ainda pouco
explorados, neste sentido, o projeto de criagdo do Geoparque é estratégico para
a ampliagcdo da atratividade dos produtos e servigos turisticos locais e regionais.

4.3.1 Analise SWOT do Municipio de Praia Grande
N° FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

Atrativos naturais de extrema beleza, com canyons, rios, nascentes,
cachoeiras, flora e fauna abundantes

parte superior dos Canyons pela Serra do Faxinal)
3 Oferta de meios de hospedagem de execéncia no interior do municipio

Quantidade de qualidade das agéncias de turismo receptivo local (agéncias
de turismo de aventura)

N©° F RAQ U EZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)

1. Baixa divulgacdo do turismo nos meios de comunicacao

2. Falta de mao de obra qualificada para o TRAF
3. Falta de programacao de eventos no TRAF local
4. Falta calendario de atividades agricolas nas propriedades rurais TRAF
5. Baixa integragcdo do TRAF local com os meios de hospedagem
N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)

1 Localizagéo privilegiada entre serra e mar

2  Criacéo do Geoparque na regido
Administracdo dos dois Parques Nacionais quer desenvolver o turismo no
entorno das unidades de conservacao

4  Forte presenca e diversidade de produtos agroecolégicos - ACEVAM

5 Diversidade do capital social do municipio

Ne AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)
1 Comprometimento das estradas ap6s periodos de chuvas
Regido com forte instabilidade climética

Intensivo uso de agrotdxicos

A W N

Manutencdo da caga no municipio

Facilidade de acesso ao Municipio (20 km da BR 0 101, além do acesso a
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4.3.2 OBJETIVOS ESTRATEGICOS E 5W2H do MUNICIPIO [FRAIA GRANDE

GG

BJETIV
ES(,?I'RJATEG(I)§OS O qué? Quem? Onde? Quando? Porqué? Como? %ﬂigﬁ
Elaborar rojeto de .
e prol Realizar
qualificacéo dos . Posto de capacitacio dos
atendentes do Posto de | Prefeitur | macses Inicio: pacftacao ¢
~ - a o atendentes turisticos
©) Informacgdes Turisticas Turisticas Dezembro o
o . Municipa ualificar o] S
‘O | Qualificar as . , - p, de 2017 Q _ S
Z | informacse Qualificar as informacgbes | através atendimento S
:2) sturistifas turisticas  referente as | da Propriedades aos turistas e ’ ; o
o propriedades do turismo | Diretoria | integrantes do | 1¢rMino: visitantes Rea |za; amtu(rj com R
— rural no municipio de Roteiro Rural dos | Maio  de os aten _entes o PIT
Turi 2018 no Roteiro Rural dos
Famtur com os atendentes urismo | Canyons em Canyons
do PIT no Roteiro Rural dos Praia Grande
Canyons
Falta de
conhecimento Elaborar e executar
Integrar icio: dos integrantes | o rojeto
comgercialm Govermno e do gprojeto reconhecimentg cjio
O Municipa | Propriedades Abril - de
o | ente 0os | Realizar missao técnica no p, . P 2018 Rotas TRAF/SC| TRAF local para 8_
O . . | através | integrantes do o
= | participant Roteiro Rural dos Canyons , sobre as | melhorar a S
Z - da Roteiro Rural dos _ ) . S
2 |es do | com os participantes do . propriedades, divulgacéo e N
= . , Gerénci Canyons em | Término: . x 63
o | Roteiro projeto . . produtos e | integracdo 14
~ a de | Praia Grande . .
Rural dos . Dezembro | servigos comercial das
Turismo . . .
Canyons de 2018 oferecidos no | propriedades rurais
Roteiro  Rural | do projeto
dos Canyons

b
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4.3.3 Acbes complementares

Acdes complementares ao Municipio de PRAIA GRANDE

1 Elaborar um projeto para realizar saida de reconhecimento dos atendentes do
CAT no TRAF local.

9 Captar recursos financeiros, qualificar pessoas e fazer folheteria para realizar a
divulgacao das propriedades rurais do municipio até junho de 2018.

1 Divulgar as acdes de qualificacao turistica e do TRAF na midia local e regional.

9 Organizar acdes de aproximacao d 0 TRAF com o trade turistico local até junho
de 2018.
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4.3.4 Acoes das PROPRIEDADES8e PRAIA GRANDE

PRAIA GRANDE & Propriedade Rural 01 - ORGANICOS AFONSO
PEREIRA

Proprietarios: Afonso Pereira e Dona Maria

Local com importante  potencial turistico cultural. A familia do Sr. Afonsinho e Dona
Maria, pertence a comunidade quilombola de Sdo Roque e desenvolvem a
agricultura organica e producdo associada ao turismo rural na agricultura familiar.
No momento da visita estava ocorrendo a construcdo da casa da familia, e
adequacdo de infraestrutura para receber visitantes e turistas. Tem producéo
organica de subsisténcia, onde Dona Maria elabora uma variedade de doces e
compotas para comercializacdo. Eventualmente servem refeicbes na

propr iedade, porém ainda  sem estrutura apropriada. Nao disp6e de banheiro para
visitantes.

Andlise SWOT - Propriedade 01 0 Praia Grande

N° FORCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Forte presenca da cultura da comunidade Quilombola
2 Diversificada producédo organica

Proximidade com atrativos naturais de extrema beleza, como cachoeira trilhas
e rio

N° FRAQUEZASPontos Internos Fracos, Negativos)

1 Falta de paisagismo para o recebimento dos visitantes e turistas
2 Falta de espago para 0  recebimento dos visitantes e turistas

3 Falta a construcdo de uma ponte na passada do rio para melhorar acesso a

comunidade

4 Caréncia de méo de obra para trabalhar o TRAF

N° OPORTUNIDAD ESFatores Externos Favoraveis)
1 Ampliar o plantio de  agrofloresta
2 Articulacao com os trabalhos de turismo na comunidade Quilombola
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NO

AM EA(;AS (Fatores Externos Prejudiciais)

1 Condigdes ruins da estrada apés periodo de chuvas

2 Instabilidade das condig8es climaticas para o plantio e produ¢éo orgénica

Objetivos Estratégicos, Metas e Acles Propriedade 01 0 Praia
Grande
OBJETIVOS METAS AQ@ES
ESTRATEGICOS
Fomentar a ) o ]
o participac&o ) Articular a continuidade do projeto
T das Manter as acbes de Rotas TRAF/SC
= ) planejamento e
o propriedades . ] ]
T nas acs desenvolvimento Realizar reuniGes de trabalho com os
, ¢bes do o .
= | projeto  Rotas turistico do TRAF até 2020 | participantes do projeto em cada
TRAF/SC municipio.
Realizar a rodada de negdcio
ropriedades rurais dos 04
< Realizar uma rodada de (propriec
i Integrar . municipios)
u ) negocio com empresas - -
o comercialmen L . Integrar comercial o TRAF, através
& . regionais até margo de . . L
, te o Roteiro 2018 do estimulo as parcerias comerciais
o com fornecedores e parceiros
estratégicos
= - Executar rojeto  de Realizar capacitacao dos
L& | Qualificar as o prol . .p ¢
o O |. N qualificacdo dos atendentes turisticos
« =z | informacGes _ . .
S | turisticas atendentes turisticos até Realizar famtur com os atendentes
= maio de 2018 do PIT no Roteiro Rural dos Canyons
Integrar
g comercialmen Executar projeto de Elaborar e executar o projeto
O te 0s | integracdo dos reconhecimento do TRAF local para
% participantes participantes do Roteiro melhorar a divulgacéo e integragéo
= do Roteiro Rural dos Canyons até comercial das propriedades rurais
fr’ Rural dos | dezembro de 2018 do projeto
Canyons
Ql_
<Dt Finalizar a
W | construcdo da Finalizar a construcéo _
b o . . Continuidade  da obra  para
o | moradia da até novembro de 2018 N . -
o) . construgéo da moradia da familia
¢ | familia
o
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Organizar 0
paisagismo e
espaco para
recebimento

dos turistas e
vistantes na
propriedade

Fazer o paisagismo obra
para espago de
recebimento dos turistas
e vistantes até setembro
de 2018

Fazer projeto de paisagismo e
espaco para o recebimento dos
turistas e visitantes na propriedade

Executar as obras de adequacéo

Participar das

acles do
projeto Rotas
TRAF

7- PROPRIEDADE 6- PROPRIEDADE ’

Participar das acbes do
TRAF de forma continua

Participar efetivamente das
reunides e acdes do projeto Rotas
TRAF

PEREIRA

Acdes COMPLEMENTARES 6 Propriedade

01 8 ORGANICOS AFONSO

=

= =2 -4 -a -2

1 Fazerbanheiro externo exclusivo para turistas.

Limpar a area dos fundos da casa.

1 Incluirno rétulo dosdocesproduzidos na propriedade que sao feitosem uma
comunidade quilombola e sdo produtos orgéanicos.

Organizar espago de exposi¢cdo dos produtos produzidos na propriedade.
Paisagismo na area da frente eentorno da propriedade.

Organizar um espago para recebimentodosturistascom area de camping.
Controle do numero de visitagdo na propriedade.

Formar parcerias locais para a venda do produto.
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PRAIA GRANDE 3 Propriedade Rural - 02 - CHA DOS CANYONS

Proprietaria: Marisalda Passos Ferreira

em quarto coletivo, com 02 banheiros, &rea para alimentacao (servico de café)
a cozinha. Asatividades de receber grupos estdo em teste.

Propriedade comecou recebendo pessoas em decorréncia da  farmacia

caseira comunitaria, com consulta e venda de fitoterapicos, atualmente conta com
um espacgo para terapias alternativas como aplicagcdo de Reiki,aplicacdo de argilas,
massagens terapéuticas com 6leos essenciais.

Apousada dispdede uma casa e duas novas cabanas. Acasa recebe grupos
e

NO

NO

NO

NO

FO RQAS (Pontos Internos Forte, Positivos)

Coeséo da familia para o desenvolvimento do TRAF
Vasto conhecimento de plantas medicinais e terapias alternativas

Diversificacdo da producgédo agricola

F RAQ U EZASPontos Internos Fracos, Negativos)

Dificuldade de comunicacéo telefonica

Falta de organizacdo e gestdo interna para organizacdo e realizacdo das
atividades internas da propriedade

OPORTUNIDAD ES(Fatores Externos Favoraveis)

Agua presente na propriedade de excelente qualidade

Localizacéo da propriedade de facil acesso

AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)
Caréncia de méo de obra qualificada

Instabilidade das condi¢des climatica
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acdes Propriedade 02 90 Praia
Grande
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
Fomentar a . o )
o participagio Manter as acdes de Articular a continuidade do projeto
T |das planejamento e Rotas TRAF/SC
'5 propriedades desenvolvimento _ ~
D.C nas acbes do turistico do TRAF até Rea.llz.arreunloesde'Frabthocomos
“ projeto Rotas 2020 participantes do projeto em cada
TRAF/SC municipio.
Realizar a rodada de negdcio
) ropriedades  rurais dos 04
Q Realizar uma rodada | roPne
0 Integrar L. municipios)
~ . de negécio com - .
0 comercialment L . Integrar comercial o TRAF, através
& ) empresas regionais até . . .
, e o Roteiro do estimulo as parcerias comerciais
~ marco de 2018 .
com fornecedores e parceiros
estratégicos
Q - Reali itaga d
a i Executar projeto de ealizar capacitacao 0s
G | Qualificar —as qualificacio dos | atendentes turisticos
zZ informacdes _
-] . atendentes  turisticos
% turisticas até maio de 2018 Realizar famtur com os atendentes
%) do PIT no Roteiro Rural dos Canyons
Integrar Executar projeto de .
o grat _ r prol Elaborar e executar o projeto
o comercialment integracéo dos .
‘O - reconhecimento do TRAF local para
= e 0s | participantes do . . N
zZ . i melhorar a divulgacao e integracéo
-] participantes do Roteiro Rural dos . . .
= . . comercial das propriedades rurais
o Roteiro Rural dos | Canyons até dezembro .
< do projeto
Canyons de 2018
LéJ Fazer o projeto para fazer
< aguecimento solar
a Instalar
@ | aquecimento Fazer ~ aquecimento | vjabilizar recursos e o material
% solar na | solar até julho de 2018
g pousada Executar a obra do aquecimento
b solar
O | Organizar a Fazer o projeto da padaria
b X ~
a | producdo de
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a
paes na Instalar uma padaria Fazer um plano de acdo para
propriedade. na propriedade até instalacdo da padaria
marco de 2018 Viabilizar recursos, materiais e
maquinas para instalacdo da
padaria
L
9(
Qa Participar  das - N Participar efetivamente das
w . Participar das ac¢des do . ~ .
o acoes do reunides e acbes do projeto Rotas
a . TRAF de forma
o projeto Rotas continua TRAF
E | TRAF
~

Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 02 8 CHA DOS CANYONS

1 Controle do numero de visitagdo na propriedade.

1 Fazeragesdodasplataformasvituaise hospedagem (AIRbnb -Booking).

1 Desenvolver um questionario para check in dos héspedes com o objetivo de
conhecer melhor 0 que a pessoa busca no espaco, se tem problemas de
saude, setem restricdo alimentar, periodo de permanéncia, entre outros.
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PRAIA GRANDE ¢ Propriedade Rural 03 - ROSELI ISAWA

Proprietaria: Roseli Isawa

Esta propriedade n&o foi diagnosticada, porém participou da Oficina de
Planejamento a convite da propriedade Chas dos Canyons.

Andlise SWOT - Propriedade 03 0 Praia Grande

N° FORCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Excelente qualidade de 4gua presente na propriedade

2 Beleza cénica da privilegiada da propriedade

Ne FRAQUEZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)

1 Falta de dinheiro para investimentos

2 Falta de mao de obra qualificada

N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
1 Oferecer local para lazer e churrasqueiras
2 Oferecer produtos organicos para comercializagao
Possibilidade de gerar trabalho para outras pessoas através da atividade

turistica desenvolvida na propriedade

Ne AMEACAS (Fatores Externos Prejudiciais)
1 Manutencédo da caca no municipio
2 Instabilidade das condi¢fes climaticas
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acles Propriedade 03 0 Praia
Grande
OBJETIVOS METAS ACOES

ESTRATEGICOS

Articular a continuidade do projeto

o) Fomentar a Manter as acbes de
T | participacdo das planejamento e Rotas TRAF/SC
'5 propriedades nas desenvolvimento X .
x ~ . . . Realizar reunides de trabalho com os
. acOes do projeto turistico do TRAF até o d ) d
— Rotas TRAE/SC 2020 partl_Cquntes 0 projeto em cada
municipio.
Realizar a rodada de negécio
_ ropriedades  rurais  dos 04
Q I Realizar uma rodada Esunpi)ci 05)
w ntegrar. de  negécio  com P .
8 comerqalmente empresas regionais até Integrar comercial o TRAF, atraves
4 0 Roteiro marco de 2018 do estimulo as parcerias comerciais
com fornecedores e parceiros
estratégicos
'e) Executar projeto de Realizar capacitacao dos
a ualificar as o isti
oS Q r qualificacéo dos atendentes turisticos
o» = | informacdes -
Z - atendentes  turisticos i
2 | turisticas , . Realizar famtur com os atendentes
= até maio de 2018 .
do PIT no Roteiro Rural dos Canyons
Executar projeto de .
o Integrar . ~ prol Elaborar e executar o projeto
o . integracao dos .
O comercialmente - reconhecimento do TRAF local para
= . participantes do . . ~
Z 0s participantes . melhorar a divulgacéo e integragéo
2 . Roteiro Rural dos . . .
= do Roteiro Rural i comercial das propriedades rurais
O dos Canvons Canyons até dezembro 4o Droieto
N 4 de 2018 prol
Fazer um projeto para a construcao
LéJ de acude
< Executar a obra
a Construgdo de -
= um acude para Construga,o de um Viabilizar recursos
o o acude até dezembro ~
Ie) cria géo de de 2018 Contatar a empresa de escavacao
x .
o peixes Orcar alevinos
O
Viabilizar recursos e adquirir o0s
alevinos
a) .
< Desenvolver um Desenvol ver Organ|zar o espa-o
Q | ) pagueod
w | ocol he Pipagueb
5 : : L.
© g |na propriedade propriedade até junho Fazer um plano de agdo para
g de 2018 divulga-«o0o do o0col Hh
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Executar a divulgagéo

Participar das
acles do projeto
Rotas TRAF

7- PROPRIEDADE

Participar das ac¢des do
TRAF de forma
continua

Participar efetivamente das
reunibes e acdes do projeto Rotas
TRAF

Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 03 0 ROSELI ISAWA

1 Buscar apoio técnico para

a elaboracéo do projeto de agude.

1 Realizar cursos de capacitagcdo na &rea de fruticultura e outros.
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PRAIA GRANDE & Propriedade Rural 04 -CAFE RURAL FAMILIA
ROSA

Proprietaria: Suésia Rosa

Espaco de facil acesso exclusivo para café colonial com produtos
produzidos na propriedade. Com foco para receber grupos, conta com uma
estrutura para receber até 50 turistas por vez. Nao possui banheiro exclusivo para
visitantes. A propriedade mantém parcerias com osguias da cidade que levam os
turistas para tomar café colonial na propriedade apés os passeios em trilhas pelos
canions. Tem local para estacionar carros e 6nibus.

Analise SWOT - Propriedade 04 0 Praia Grande

N° FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

Otima localizacdo da propriedade com acesso em boas condicdes de
trafegabilidade

2 Conhecimento de histdrias antigas da regido e cultura local.

3 Beleza cénica da privilegiada da propriedade e entorno

N° FRAQUEZASPontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta de dinheiro para investimentos

2 Falta de méo de obra qualificada

Ne OPORTUNIDAD ESFatores Externos Favoraveis)

Administracdo dos dois Parques Nacionais quer desenvolver o turismo no
entorno das unidades de conservacao

2 Presenca da Produgé&o orgéanica na comunidade local

3  Crescente fluxo turistico pra realizacéo da trilha do Canyons do Malacara.

N° AM EAQAS (Fatores Externos Prejudiciais)
1 Sazonalidade de atividade turistica

2 Instabilidade das condigBes  climéticas
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acdes Propriedade 04 8 Praia
Grande
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
Articular a continuidade do
o Fomentar a ~
o participacdo das Manter as agbes de projeto Rotas TRAF/SC
= . planejamento e
o propriedades nas d Vi - —
T acdes do projeto esenvolvimento Realizar reunides de trabalho
' turistico do TRAF até 2020 ici i
- Rotas TRAF/SC com 0s part|C|.p<:;m'tes do projeto
em cada municipio.
Realizar a rodada de negdcio
ropriedades rurais dos 04
Q Realizar uma rodada de (prop .
o Integrar L municipios)
g Al e o negécio com empresas :
8 comgrma men regionais até marco de Integrar comercial o TRAF,
' Roteiro 2018 através do estimulo as parcerias
N . .
comerciais com fornecedores e
parceiros estratégicos
o . Realizar  capacitacéo dos
o Qualificar as Exec.:L.Jtar~ projeto  de atendentes turisticos
© G informacses qualificacdo dos :
© Z ormag atendentes turisticos até Realizar ~ famtur ~ com  os
g | turisticas maio de 2018 atendentes do PIT no Roteiro
Rural dos Canyons
Integrar Executar projeto de Elaborar e executar o projeto
comercialmente integracao dos reconhecimento do TRAF local

49

0s participantes do
Roteiro Rural dos

participantes do Roteiro
Rural dos Canyons até

para melhorar a divulgacéo e
integracdo  comercial das

Canyons dezembro de 2018 propriedades rurais do projeto
" Finalizar a | Finalizar a ampliacédo do Concluir a obra do saldo do
O <D( ampliacao do saldo do café até julho café para melhor atender os

saldo do café

de 2019

turistas

Construcdo de um
banheiro coletivo

Construcdo de  um
banheiro coletivo

Fazer o projeto da construcéo
Viabilizar recursos e o material.

exclusivo para exclusivo para visitantes
visitantes até julho de 2018 Executar a obra
Participar das . N Participar efetivamente das
~ . Participar das acdes do . N .
N acoe s do projeto TRAF de forma continua reunibes e acgbes do projeto
Rotas TRAF Rotas TRAF

PROPRIEDADE| PROPRIEDADE[PROPRIEL  vuNicipio
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Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 04 8 CAFE RURAL FAMILIA ROSA

7 Organizar um espaco para exposicdo dos produtos produzidos na propriedade.

7 Fazer parcerias com demais produtores organicos que compdem a rota do
projeto para fazer espaco de comercializacdo desses produtos.

1 Controle do numero de visitagdo na propriedade.
7 Organizar cardapio do café que serve.

1 Organizar um colhe e pague na horta.
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PRAIA GRANDE 0 Propriedade Rural 05 - POUSADA BEIJA FLOR

Proprietaria: Neusa da Silva Cristovao

Pousada com quartos preparados para receber grupos, contendo varias
camas em cada quarto. Estd sendo  construido mais 03 pequenos quartos para a
pousada. O servi¢o de alimentacao esta focado no café com produtos organicos
da propriedade. Area adequada para servir alimentagéo, mas a cozinha com
pouco espaco para a manipulacdo de alimentos. O visitante poder a estar em
contato direto com as rotinas da propriedade.

Andlise SWOT - Propriedade 05 ¢ Praia Grande
Ne° FO RQAS (Pontos Interrnos Fortes, Positivos)

Localizacdo proxima ao centro da cidade de Praia Grande 0 Vértice da
Serra e Rio do Boi

Beleza da paisagem do mirante da propriedade com vista privilegiada para
0 Rio do Boi

3 Agradéave temperatura interna da pousada devido a contrucdo de pedra

Tamanho do terreno possibilita a construcdo de uma nova casa separada da
pousada

Ne° FRAQUEZASPontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta de dinheiro para investimentos
2 Falta de méo de obra qualificada

3 Falta de divulgacdo da pousada para captar mais hospedes

Ne OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
1 Desenvolvimento do projeto Roteiro Rural dos Canyons

2 O crescimento da atividade turisitica no municipio
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AM EACAS (Fatores Externos Prejudicias)

1 Desmoronamento na lateral da propriedade provocada pela escavacao
do terreno do vizinho

2 Instabilidade das condi¢fes climaticas

Objetivos Estratégicos, Metas e Acles Propriedade 05 & Praia
Grande
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
E | participacgo das planejamento e Rotas TRAF/SC
5 propriedades nas desenvolvimento : =
D.: acoes do projeto turistico do TRAF até Regllz_ar reunifes de Frabalho com oS
“ Rotas TRAF/SC 2020 part|F|P§ntes do projeto em cada
municipio.
Realizar a rodada de negdcio
ropriedades rurais dos 04
Q Realizar uma rodada | (PrOPME
O Integrar d L municipios)
H ] e negécio  com : -
8 comer(.:lalmente empresas regionais até Integrar comercial o TRAF, através
4 0 Roteiro marco de 2018 do estimulo as parcerias comerciais
com fornecedores e parceiros
estratégicos
é—)_ oualiicar i Executar projeto  de Realizar ,ca_pacnagao dos
o S r qualificacio dos atendentes turisticos
o =| informagbes - )
% turisticas atendentes  turisticos Realizar famtur com os atendentes
= até maio de 2018 do PIT no Roteiro Rural dos Canyons
Executar projeto de .
O Integrar . - pro) Elaborar e executar o projeto
a . integracao dos :
O | comercialmente - reconhecimento do TRAF local para
= . participantes do . - ~
Z 0s participantes . melhorar a divulgacao e integracéo
2 . Roteiro Rural dos _ . .
= do Roteiro Rural , comercial das propriedades rurais
0 dos Canvons Canyons até dezembro do proieto
N y de 2018 prol
o
<| Construir ~ uma | Construir uma nova Fazer o projeto da nova casa
Wi nova casa | casa pequena ao lado L -
0 , Viabilizar os recursos e 0os materiais
a| pequenaao lado da pousada até
8 da pousada dezembro de 2018 Contratar mao de obra
o
@] . . Ly
) g Pesquisar linhas de crédito
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Adquirir um novo
veiculo para Adquirir ~ um novo .
. . . Pesquisar modelo e marcar para
transportas veiculo até abril de definicio da  compra
materiais da 2019
pousada
O
'éJ Participar das | Participar das a¢oes do Participar efetivamente das
o % acOes do projeto TRAF de forma | reunides e a¢Bes do projeto Rotas
E Rotas TRAF continua TRAF

Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 05 6 POUSADA BEIJA FLOR

pousada.

1 Fazer o controle de registro dos hospedes.

1 Divulgar a pousada nas redes sociais.

1 Fazer material de divulgacéo individual da pousada.

1 Organizacgéodo espaco para melhorar a circulacdo dos h6spedes da pousada
especialmente na area de alimentacao.

1 Comercializar produtos organicos de produtores vizinhos e da regido através da
realizacao de parcerias comercia is.

7 Desenvolver um rétulo para os doces produzidos e comercializados na

1 Fazer cadastro nas plataformas de hospedagens virtuais.
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PRAIA GRANDE 3 Propriedade Rural 06 - SITIO SAMAMBAIA

Proprietarios: Jorge e Silvia

Propriedade com potencial para turismo pedagogico e terapias
alternativas, observacdo de aves. Nao dispde de banheiro para os turistas.
Atualmente recebe grupos escolares e grupos. Serve alimentacdo para até 20
pessoas. No momento a cozinha necessita de adequacdes para facilitar 0 preparo
da alimentacdo. O espaco de terapias alternativas esta desativado no momento.

Andlise SWOT - Propriedade 06 0 Praia Grande

Ne FO RCAS (Pontos Internos fortes, Positivos)
1 Belezas naturais na propriedade e entorno
2 Presenca da Agroecologia e producao organica na propriedade

3 Vasto conhecimento empirico referente a fauna e flora da propriedade

N° FRAQUEZASPontos Internos Fracos, Negativos)

1 Falta de sinalizagédo para acesso a propriedade

2 Falta de comunicacdo com possiveis parceiros e atores locais

N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
1 Proximidade com os Parques Nacionais
2 Valorizacao da producéo organica

3 Ampliacdo da demanda por atividades de educacdo ambiental

N° AM EA(;AS (Fatores Externos Prejudiciais)

1 Condicdes das estradas em desacordo com o turismo

2 Instabilidade das condi¢cBes climatica

3 Falta de planejamento e continuidade de ac¢des por parte do poder publico
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acdes Propriedade 06 & Praia
Grande
OBJETIVOS METAS A(;OES
ESTRATEGICOS
FoTe.ntarN a Mant N q Articular a continuidade do projeto
8 participacdo an gr as acbes de Rotas TRAE/SC
0 das planejamento e
|_ . .
ropriedades desenvolvimento . o
8 propri - i _V v 3 Realizar reunibes de trabalho com os
nas acbes do turistico do TRAF até - .
: i participantes do projeto em cada
A projeto  Rotas 2020 -
municipio.
TRAF/SC
Realizar a rodada de negécio
g Integrar Realizar uma rodada (propriedades rurais dos 04
0 o o
= | comercialment de  neg6cio  com municipios)
8 e o Roteiro empresas regionais até Integrar comercial o TRAF, através do
N marco de 2018 estimulo as parcerias comerciais com
fornecedores e parceiros estratégicos
o B Executar projeto de Realizar capacitacao dos atendentes
o | Qualificar as e turisticos
© G | N qualificacéo dos
o = | informacdes s i
Z | wristicas atendentes  turisticos Realizar famtur com os atendentes do
s até maio de 2018 PIT no Roteiro Rural dos Canyons
Integrar Executar projeto de .
o g . . ~ prol Elaborar e executar o projeto
o comercialment integracao dos .
‘O - reconhecimento do TRAF local para
= e 0s | participantes do . ~ . N
zZ . . melhorar a divulgacéo e integracédo
) participantes Roteiro Rural dos . . .
= . , comercial das propriedades rurais do
O do Roteiro Rural Canyons até dezembro roieto
~ dos Canyons de 2018 pro)
a) Concuir as
< | Adequacéo de N
a |, adequacdes de . .
W | infraestrutura ) Finzalizar a reformas para adequar o
b T infraestrutura para .
a | para melhor ) espaco de receber turista.
O | receber o turista melhor receber o turista
E até julho de 2018
(=)
< | Participar  das .
a N P Participar das acGes do . . .
= | acdes do Participar efetivamente das reunides
& X1 i TRAF de forma N .
o | projeto Rotas . e acdes do projeto Rotas TRAF
@) continua
E TRAF
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Acbes COMPLEMENTARESS Propriedade 06 - SITIO SAMAMBAIA

1 Colocar sinalizacdo interna na propriedade com indicativos das plantas e nomes
cientificos.

1 Reativar e adequar espago para terapias alternativas.
7 Controle do numero de visitagdo na propriedade.

7 Divulgar terapias alternativas e visitagdo na propriedade com espaco holistico
nas pousadas que compde o Roteiro e demais hospedagens da regiao.

1 Desenvolver um rétulo para embalagem dos produtos organicos produzidos na
propriedade para comercializacao.

1 Fazer material de divulgacdo da propriedade.

1 Construir banheiro (bioconstru¢do) coletivo e exclusivo para turistas na area
externa da propriedade.

1 Divulgar as atividades de turismo pedagdgico nas escolas da regido.
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PRAIA GRANDE 0 Propriedade Rural 07 - RECANTO DO BUGIO

Proprietarios: Wanderley B.de Borba e Marcia

TRAF. O planejamento estratégico ird apontar os objetivos da familia na
propriedade, é importante que ocorra a organizacdo da casa de apoio e da
exposicao dos implementos  agricolas, além do paisagismo na propriedade.

A propriedade tem potencial para receber turistas que buscam vivéncias do

Andlise SWOT - Propriedade 07 0 Praia Grande

Ne FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

1 Proximidade da propriedade com os Parques Nacionais
2 Certificacdo da Agricultura Orgéanica pela ECOVIDA

3 Produtos com rotulagem e embalagens de boa qualidade

N° FRAQUEZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)
1 Fraco sinal de internet dificultando a comunicacéo externa
2 Falta de uma casa de apoio para producao
3 Falta de organizacdo da exposi¢ao dos implementos agricolas
N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
1 Desenvolvimento do projeto  Roteiro Rural dos Canyons
) Exclusividade da producédo de cachaca no Roteiro Rural dos Canyons em
Praia Grande
N° AM EA(;AS (Fatores Externos Prejudiciais)
1 Manutencéo da caca no municipio
2 Instabilidade das condi¢fes climaticas
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acdes Propriedade 07 0 Praia
Grande
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
F t . - .
o orPe'n ar~ a Articular a continuidade do projeto
X zar Icipagao Manter as acgbes de Rotas TRAF/SC
= as dad planejamento e
ropriedades .
8 2asp aces do desenvolvimento Realizar reunides de trabalho com os
: turistico do TRAF até 2020 ici i
o projeto  Rotas rpneLr::i(;l?ailcr)\tes do projeto em cada
TRAF/SC pio.
Realizar a rodada de negdcio
i ropriedades rurais dos 04
8 Realizar uma rodada de P p o
w Integrar L municipios)
= ] negocio com empresas : -
8 comerc@ment regionais até marco de Integrar comercial o TRAF, através
| e o Roteiro 2018 do estimulo as parcerias comerciais
o com fornecedores e parceiros
estratégicos
®) i Executar projeto  de Realizar capacitacao dos
YO & Qual 'Cai as qualificacdo dos atendentes turisticos
™ % informacdes - .
S | turisticas atehdentes turisticos ate Realizar famtur com os atendentes
= maio de 2018 do PIT no Roteiro Rural dos Canyons
Integrar . .
g comgercialment Executar projeto de Elaborar e executar o projeto
‘g o o5 integracao dos reconhecimento do TRAF local para
% articipantes participantes do Roteiro melhorar a divulgacao e integracéo
= P P . Rural dos Canyons até comercial das propriedades rura is
o) do Roteiro Rural .
< dezembro de 2018 do projeto
dos Canyons
-]
g Desenvolver ,
m , Construir espaco para . I
— | servicos de . Fazer o projeto, viabilizar recursos e
B X pousada até dezembro
. | hospedagem executar a obra
@] de 2019
g (pousada)
I
a Organizar o] . .
<O( se?vi o de Organizar o espago apropriado e
w i Qt . Organizar o servico de aquisicdio dos equipamentos para
o a|me_n agaona refeicbes e café até ampliagcdo do nego6cio turistico na
o propriedade
7 o dezembro de 2018 propriedade
o (refeicbes e
b café)
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a)] .
< | Participar das . )
a ~ . ~ Participar efetivamente das
W | acdes do Participar das acGes do . ~ .
o . i reunides e agdes do projeto Rotas
o | projeto  Rotas TRAF de forma continua TRAF
© | TRAF
a

AcBes COMPLEMENTARESS Propriedade 07 - RECANTO DO BUGIO

1

= =4 =4 -2

Antes de ampliar as atividades turisticas na propriedade (hospedagem e
alimentacgéo) é indicado que ocorra a organizacao da atividade que estdo em
andamento, para tanto sdo sugeridas algumas acdes descritas a seguir:

Colocar sinalizagdo indicativa externa para chegar na propriedade.
Colocar placa de identificagdo da propriedade.
Construir banheiro exclusivo para osturistas.

Fazer parcerias para ampliar a comercializacdo de produtos com as demais
propriedades que compdem o roteiro do projeto.

Organizar e divulgar um calendario das atividades anuais da propriedade.

Fazero paisagismo para aentrada da propriedade e demais espacos (plantar
cana do lado da entrada do galpdo), assimcomo organizar 0 acesso ao frio.

Colocacdo de bancos no entorno do galpéo.

Organizar um espaco para receber visitacdo no galpdo com bancos, mesa de
apoio, utensilios antigos, fotos com o processo de fabricagdo do melado e
cachaga.

Adequar 0 espago para 0Sporcos.

Organizar as charretes, e o0s implementos agricolas para exposicdo e
demonstracdo aos visitantes.

Controle do numero, procedéncia e contatos de visitacdo na propriedade.
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4.4 TIMBE DO SUL

TIMBE DO SUL- SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, INDUSTH
COMERCIO E TURISMO

Prefeito d Roberto Biava
Secretario de Panejamento, Ind ugria, Comeércio e Turismo d Robson Pizzolo
Diretor de Turismo & Marcelo Biava

O Departamento de Turismo possui estrutura vinculada a Secretaria de
Planejamento, Indastria, Comércio e Turismo. N&o possui Posto de Informactes
turisticas. O Conselho e Fundo foram constituidos, porém atualmente encontram -
se inativos. A equipe é formada por Secretario e Diretor de Turismo.

A elaboracdo do plano municipal de turismo realizado pela Secretaria,
para os préximos 05 anos, estabeleceua s diretrizes basicas para a organizacao e
desenvolvimento da atividade turistica no Municipio, onde foram eleitos os
segmentos turisticos prioritarios.

Turismo

Timbé do Sul € conhecida por suas paisagens, com a serra, rios e
cachoeiras, um destino procurado por familias da regido para lazer, seja percorendo
as trilhas ou banhos nos rios.

O TRAFnum primeiro momento serve de base para a alimentacdo dos que
buscam realizar trilhas pelos canyons, morros e as atividades de aventuras em
meio & natureza. Aatividade do TRAFvem ganhando espaco e reconhecimento
como uma alternativa econ6mica ha poucos anos e esta diretamente ligado ao
turismo de aventura e neste sentido a maior integracdo entre os segmentos turisticos
torna -sefundamental para o desenvolvimento da atividade de maneira geral.

Das 07 propriedades diagnosticadas, 04 participaram da Oficina de
Planejamento, sendo que uma ingressou no projeto depois do término da etapa
2, porém esté inserida no processo de planejamento.

Analise das potencialidades turisticas

O Turismo apresenta um potencial importante para o desenvolvimento
local em Timbé do Sul. A melhoria da integracdo interestadual, por conta do
asfaltamento da Serra da Rocinha, fard os produtos e servicos turisticos locais
adquirirem maior fluxo de visitantes, principalmente provenientes do Sema e Planalto
Norte do RioGrande do Sul.

As opcbes vao desde a contemplacdo das formagbes rochosas da Serra
Geral, os estudos e visitacdo as paleotocas e furnas, as trilhas pelos caminhos dos
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tropeiros, que se integram harmoniosamente as praticas do turismo de aventura,
aos saborosos produtos e ao singular modo de vida da agricultura familiar.

Timbé do Sul também € conhecida por receber, periodicamente, o Festival
SulBrasileirode V6o Livre,tendo na Serrada Rocinha a rampa de saltos e no Foco
do Caixdo a base do evento.

O turismo é uma potencialidade latente em Timbé do Sule regido , porém
para seu amplo aproveitamento é necessario que a infraestrutura turistica e as acgoes
de planejamento e organizacdo do turismo local passem por adequacdes e
melhorias. Com isso o turismo pesaasey uma ferramenta de desenvolvimento socio -
econdmico para as familias e empreendedores, seja do meio rural como do
urbano.

4.4.1 Analise SWOT do Municipio de Timbé do Sul
N° FO RQAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

Quantidade e variedade dos atrativos naturais (morros, grotas, cayons,
cachoeiras, rios, pocos, fauna e flora)

2 Presenca de producao orgéanica de alimentos
3  Organizagcdo dos empreendimentos turisticos

4 Forte presenca da agricultura familiar

Ne FRAQUEZASpontos Internos Fracos, Negativos)
1 Falta de a¢cBGes de marketing para divulgar o turismo local
2 Falta de sinalizacdo de acesso as propriedades do TRAF

3  Falta méo de obra qualificada para o turismo

N° OPORTUNIDAD ESFatores Externos Favoraveis)

Ocorréncia da pratica de esportes de aventura no municipio (voo livre,
mountain bike, rapel)

2  Pavimentacéo da Serra da Rocinha (BR  -285)

3  Forte presenca da agricultura familiar

Ne AMEACAS (Fatores Externos Prejudiciais)
1 Instabilidade climatica
Falta de unido dos segmentos do turismo no municipio

Aumento da inseguranca

A wWN

Demora na finalizacdo da obra na Serra da Rocinha
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OBJETIVOS ESTRATEGICOS E 5W2H do MUNICIPIO DEMBE DO SUL

OBJETIVOS Quanto
. O qué? uem? Onde? uando? Porqué? Como?
ESTRATEGICOS q Q Q q Custa?
Elaborar  projeto de
Criar  espaco cerrltr.o de informacdes
destinado  as turisticas
Q Im |antar |nf0rmagaes Governo InICIO: 8
a ot - e A
& p Turisticas Municipal o Julho 2018 Qualificacdo _Captar recursos para S
= | Posto de através da Portico Término: do turismo no implantacdo  do PIT pt
2 | Informagdes I Turistico ' municiio S
< | Turisticas : Dezembro P Execucio da  obr &8
- . d ecucdo da obra e 24
Elaborar projeto e turismo 2018 ?
de Posto de captacao de
N equipamentos e
Informagtes -
L ¢ materials para
Turisticas . ~ L
divulgacao turistica
Articular e realizar
reunibes com o0s Estrutura —
) fundamental Sensibilizar os atores do
atores do turismo . Inicio: turismo local para
o local para Prefeitura para a _ § °
a5 i i ici Novembro A reativagdo as ls)
S Reatvar 0 reaa > | Secretaria municpal ¢ 2018 organtzagao atividades do COMTUR S
= | Conselho atividades  do municipal nos do turimso no S
2 | Municipal de COMTUR de turisl,)mo empreendim Municipio e 3
~ | Turismo O |ejaborar entos Término: condicéo @
. isti Elaborar o Plano Municipal
COMTUR planejamento turisticos Julho 2019 para captar _ _ p
. do Turismo para orientar o
estratégico  do recursos no seamento
turismo local Mtur 9




4.4.2 Acbes complementares
Acbes complementares a0 Municipio de TIMBE DO SUL

1 Elaborar o projeto para implementacdo do Posto de Informagdes Turisticas 0 PIT|
no pértico da cidade para receber o PIT

1 Articular a reativacio do n COMTUR.
f Organizagdo de calendéario anual de eventos.

1 Fomentar o TRAFatravés de reunibes mensais e agoes de integragdo comercial.

78



a2V "o =

BRUR  LHonaL riart

4.4.3 Acdes das PROPRIEDADES de TIMBE DO SUL

TIMBE DO SUIS Propriedade Rural 01- CASA DE CAMPO TAINAY

Proprietario: Luiz de Campos

Propriedade estruturada com duas casas bem equipadas para locacéo,
contendo 12 leitos, banheiro, cozinha ampla equipada em cada uma. Tem
quiosque com churrasqueira equipada na beira do lago. Os proprietarios nao
residem no local que esta organizado exclusivamente para hospedagem de
turistas.

Andlise SWOT - Propriedade 01 6 Timbé do Sul

NO

NO

FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)

Qualidade da estrutura da pousada
Propriedades vizinhas com producao organica

Tranquilidade de beleza cénica da propriedade

F RAQ U EZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)

Déficit nas a¢des de marketing

Estrutura da pousada é direcionada para familias, porém a demanda esta
em crescimento para casais

OPORTUNIDADE S(Fatores Externos Favoraveis)

Pavimentacao da Serra da Rocinha
Propriedades vizinhas com producao organica
AcOes publicas de desenvolvimento do turismo na regido

Demanda para casais vem crescendo consideravelmente

AM EA(;AS (Fatores Externos Prejudiciais)
Qualidade da comunicacao telefénica d falta de sinal de celular
Instabilidade das condi¢fes climaticas

Falta de mao de obra qualificada para o TRAF
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acoes

=2,

Propriedade 01 6 Timbé do

Sul
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
o Articular com poderes publicos
¥ Fomentar a o . - o
s L Manter as acbes de federais, estaduais e municipais
L participagdo das ; : :
~ : planejamento e recursos financeiros para
e propriedades nas : ~ ) -
T o . desenvolvimento contratacao de equipe técnica
acGes do projeto P . )
' Rotas TRAF/SC turistico até 2020 para desenvolvimento e
- fortalecimento da Rota TRAF
Planejar, articular e real izar a
® roda de negécio (propriedades
a4 Realizar uma rodada de ) 9 (P op
| Integrar . rurais dos 04 municipios)
|_ . negdcio com empresas ~ ;
o) comercialmente " . . Integracdo comercial o TRAF,
% ) regionais até marco de X )
. do Roteiro 2018 estimulando as parcerias
o~ comerciais com fornecedores e
parceiros estratégicos
Elaborar projeto arquiteténico
o de Posto de Informacgtes
a Turisticas
O Implantar Posto de Elaborar e executar o
= ~ . . Captar recursos e executar a
Z Informacdes projeto para o PIT até ~
) - obra do Posto de Informacfes
S Turisticas dezembro de 2018 -
o Turisticas
%) Capacitacdo dos atendentes
turisticos
Reativar o Conselho Municipal de
g—? Reativar 0 | Reativar o Conselho Turismo 8 COMTUR
o' | Conselho Municipal de Turismo & Articular com os atores do
N :E; Municipal de COMTUR até julho de turismo local a importancia de
Turi 0 COMTUR | 2018 .
= | 'unsmo reativar o COMTUR
[a) o
| Melhorar a Melhorar a jardinagem I
= - . Fazer a jardi nagem do entorno
E W jardinagem da da propriedade e o .
b aAa : L . da propriedade
O <« propriedade e o paisagismo até
x paisagismo dezembro de 2018 Cuidar do paisagismo
L .
<QE Fazer o projeto das cabanas
a : Construir 02  cabanas —— .
L Ampliar . Providenciar recursos e material
@ : pequenas para casais ~
a capacidade de ) para construcao das
o até dezembro de .
& hospedagem Biocabanas
e 2018
© Executar a obra das cabanas
a
w | Participar das . N . .
o ~ . Participar das acg6es do Participar efetivamente das
~ o | acbes do projeto . o ~ .
o TRAF de forma continua reunides e agdes do projeto
¢ | Rotas TRAF
o Rotas TRAF
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TIMBE DO SULS Propriedade Rural 02- RESTAURANTE RUR/
CAMINHO DOS TROPEIROS

Proprietarios: Anténio Donato Fernandes

Restaurante rural que desenvolve atividades de alimentacao tradicional na
regiao, possui calendario de eventos mensais, com localizagéo de facil acesso.

Analise SWOT - Propriedade 02 0 Timbé do Sul

N° FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Gastronomia com cardapio diferenciado (Costela em fogo de ch&o)
2 Programacéo com promogfes e eventos mensais
3 Localizacéo privilegiada

4 Proximidade com pousadas e atrativos

N° F RAQ U EZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)

1 Falta de sinalizacdo para acesso a propriedade
2 Falta de comunicacao e parcerias com os atores locais

3 Caréncia de médo de obra qualificada

Ne OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
1 Aumento da procura dos Atrativos naturais d trilhas dos tropeiros 9 rios e cachoeiras
2 Desenvolvimento de Agrofloresta (certificagdo organica)
3 Crescimento da demanda turistica na regido.
N° AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)
1 Falta de mé&o de obra qualificada para o TRAF
2 Instabilidade das condi¢c6es climaticas
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acoes

Propriedade 02 6 Timbé do

Sul
OBJETIVOS METAS AQOES
ESTRATEGICOS
o . Articular com poderes publicos
x on?e'ntar~ d a Manter as acdes de federais, estaduais e municipais
,'-'_J partIC-ij(}:O as planejamento e recursos financeiros para
8 proaneda es.nas desenvolvimento contratacdo de equipe técnica
4 acoes do projeto turistico até 2020 para desenvolvimento e
Rotas TRAF/SC fortalecimento da Rota TRAF
Planejar, articular e realizar a roda
. de negdcio (propriedades rurais dos
8 Realizar uma rodada g. . .(p P
w Integrar , . 04 municipios)
— ol de  negbécio com - :
g:) comeru'a mente empresas regionais até Integragdo comercial o TRAF,
| do Roteiro marco de 2018 estimulando as parcerias comerciais
o com fornecedores e parceiros
estratégicos
o Elaborar projeto arquitetbnico de
o Posto de Informag8es Turisticas
‘O Implantar Posto Elaborar e executar o
> n . . Captar recursos e executar a obra
2 de Informacges projeto para o PIT ate do Posto de Informacfes Turisticas
= Turisticas dezembro de 2018 ¢
g Capacitacdo dos  atendentes
turisticos
o Reativar o Conselho  Municipal de
o Reativar 0 Reativar o Conselho Turismo 8 COMTUR
(2) Conselho Municipal de Turismo & _ _
g Municipal de COMTUR até julho de Artlcular.com ?s fatores do -turlsmo
- Turismo 5 | 2018 local a importancia de reativar o
<
COMTUR COMTUR
<DE Aumentar a
w Ut d Aumentar a estrutura | Elaborarum projeto para o aumento
. @ | estiura © | do engenho de tragdo | de engenho
© & ¢ engenho de _ L
T ~ . animal até julho de 2018 | Captar financiamento
a | tragcdo animal
W Divulgar as atividades na
% propriedade na Feria da Agricultura
L Implantar uma | familiar que ocorre todas as sextas -
o mplantar  uma agroind stia até | feiras no centro da cidade
agroind Gstria
8 dezembro de 2018 Elaborar um projeto para
C,L construcdo da agroinddstria
O
Captar financiamento
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Participar das Participar das a¢bes do
acOes do projeto TRAF de forma
Rotas TRAF continua

7- PROPRIEDADE ’. ‘

Participar efetivamente das
reunies e acdes do projeto Rotas
TRAF

Acdes COMPLEMENTARES 6 Propriedade
CAMINHO DOS TROPEIROS

02 0 RESTAURANTE RUR/

agricultores vizinhos e membros do Roteiro.

1 Ampliar a divulgacdo e promogéao nas redes so

1 Comercializar produtos coloniais na propriedade através de parcerias com 0s

ciais.
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TIMBE DO SULS Propriedade Rural 03- REFUGIO ECOLOGICO
MAYTA

Proprietario: Valdevino Aloisio May

Oferecem exclusivamente hospedagem sem alimentacdo. Possui uma
casa grande contendol2 leitos. Tem uma cabana pequena em construcao
prevista para finalizar até o final de 2017. Os proprietarios ttm como objetivo
implementar rapel, arvorismo e tirolesa. A pr  opriedade possui ampla area com
pomar e paisagismo.

O local possui um rio, cujo espaco sera organizado para fazer uma piscina
natural. Ndo possui venda de produtos coloniais, nem possui producdo com
excecdo do pomar. Proprietdrios ndo habitam na propriedad e que tem
exclusivamente para o turismo. O acesso ndo estd em boas condigbes de
trafegabilidade, porém esta sendo construida uma nova estrada de acesso.

Analise SWOT - Propriedade 03 6 Timbé do Sul

N° FO RCAS (Pontos Internos Fortes, Positivos)
1 Quantidade e qualidade dos Atrativos naturais o fauna e flora 06 &gua limpidas
2 Localizacdo da propriedade préxima a BR 285
. Conhecimento de préticas de esportes de aventuras (rapel 0 escalada 0 trekking,

arvorismo e tirolesa)

Ne FRAQUEZAS(Pontos Internos Fracos, Negativos)
1 Déficit de méo de obra qualificada

2 Falta um plano de marketing e midias sociais

N° OPORTUNIDADE Sratores Externos Favoraveis)
1 Pavimentacéo da BR 285
> Estabelecimento de parcerias com restaurantes rurais proximos e produtores
coloniais locais
3 Demanda crescente por atividades de turismo pedagogico
N° AM EACAS (Fatores Externos Prejudiciais)
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Objetivos Estratégicos, Metas e Acoes
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Qualidade da comunicacao telefonica

Instabilidade das condi¢c6es climéticas

s7ed  @priart
o sinal de celular

Falta de seguranca relacionada a obra de pavimentacdo da BR285

Propriedade 03 d Timbé do

Sul
OBJETIVOS METAS ACOES
ESTRATEGICOS
o Articular com poderes publicos
x Forr?e_ntar~ ) a Manter as agbes de federais, estaduais e municipais
,'-'_J partlc.|pagao as planejamento e recursos financeiros para
8 prciprleddades .nas desenvolvimento contratacdo de equipe técnica
4 agoes do projeto turistico até 2020 para desenvolvimento e
Rotas TRAF/SC fortalecimento da Rota TRAF
Planejar, articular e realizar a
. roda de negécio (propriedades
9: Realizar uma rodada de . g P p. .
o Integrar L rurais dos 04 municipios)
= al negocio com empresas - :
8 comermg mente regionais até marco de Integracdo comercial o TRAF,
\ do Roteiro 2018 estimulando as parcerias
N comerciais com fornecedores e
parceiros estratégicos
Elaborar projeto arquitetbnico
o de Posto de Informacdes
o Turisticas
‘O Implantar Posto de Elaborar e executar o
= ~ . . Captar recursos e executar a
Z Informacdes projeto para o PIT até o
2 . obra do Posto de Informacgbes
= Turisticas dezembro de 2018 -
o) Turisticas
™
Capacitacdo dos atendentes
turisticos
] ) Articular com os atores do turismo
g Reativar o] Reativar 0o Conselho local a importancia de reativar
o ‘G | Conselho Municipal de Turismo & 0 COMTUR
¥ Z | Municipal de | COMTUR até julho de - —
= | Turismo& COMTUR | 2018 Sei“"‘?“ 0 g‘;”;:/::‘l’JRM“”'C'pa'
e Turismo
0 Ih
Melhorar a _
<OE rdinagem da Melhorar a jardinagem
, 'éJ Jro rie?jade e o da propriedade e o Fazer a jardinagem do entorno
©oa P .p . paisagismo das trilhas da propriedade
O | paisagismo das L.
' . até junho de 2018
a | trilhas
ou
o % g Fazer o projeto das cabanas
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Construir 02 cabanas

Construir cabanas . Providenciar recursos e material
pequenas para casais

pequ.enas para até dezembro de pgra construcao das
casais Biocabanas
2018
< ..
a Participar das Partici et . q
~ : - - articipar  efetivamente as
T ul acdes do projeto Participar das acdes do Wp ~ .
NS i reunides e agdes do projeto
o Rotas TRAF TRAF de forma continua
o Rotas TRAF
a

AcBes COMPLEMENTARES &8 Propriedade 03-REFUGIO ECOLOGICO
MAYTA

1 Parcerias com produtos coloniais do municipio bem como participantes do
Roteiro para comercializar produtos coloniais na propriedade.

9 Desenvolver parcerias comerciais de divulgacdo da pousada, com guias
regionais e outros estabelecimentos.

1 Inscricdo da pousada nas plataformas online de hospedagem como Booking
e AIRbnb.

1 Divulgacao nas redes sociais.
1 Colocagéo de sinalizagdoi  nterna na propriedade.

1 Rota para comercializar produtos coloniais na propriedade.
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5 CONSIDERACOES FINAIS UTP CANYONS

BN

Este relatério referente a Etapa Il do Edital n°® 50/2017, compreende o
planejamento estratégico de Municipios e das propriedades rurais, sendo estes os
principais atores do SC Rural. O estudo apresentado de forma detalhada refere -se

aos territorios UTP Concoérdia e UTP dos Canyons que irdo compor as rotas turisticas.

A empresa KridArt foi cont r @msgde tirismaprarala f or ma
agricultura familiar - TRAF, em duas Unidades Territoriais de Planejamento - UTP: UTP
de Concérdia - abrangendo os municipios de Alto Bela Vista, Concoérdia, Ipira, Ita,
Peritiba, Piratuba e Seara; e UTP dos Canyons - envolvendo os m unicipios de Jacinto

Machado, Morro Grande, Praia Grande e Timbé do Sul.

A Etapa Il do Edital n°® 05/2017 estabelece a necessidade de identificagéao,
validacdo, andlise e compreensdo mais aprofundada dos atores envolvidos na
construcdo das Rotas Turisticas (UTPs). A sua contextualizagdo esta condicionada a
complexidade da interpretacéo dos dados obtidos na Etapa Il d diagndstico, que fez
uma leitura do cenério atual do TRAF das UTPs em questdo. Vale ressaltar que no
mapeamento prévio da SOL eram 105 diagnost icos e foram realizados 115, somando
mais de 10.000 informac¢Bes geradas. Destes diagnosticos, 64 foram propriedades
rurais. Com este imenso objeto de pesquisa havia prazo de apenas 45 dias de

trabalho para execucao.

De acordo com o estabelecido na Etapa Il | do Edital n® 50/2017, o
Planejamento Estratégico foca em estabelecer as principais a¢cdes de melhoria dos
servicos e produtos turisticos, quando se tratando das propriedades rurais e devendo
considerar aspectos humanos, modelo de gestdo, estrutura fisica, entre outras
variantes. No setor publico, o foco deveria ser nas Secretarias ou Departamentos de
Turismo, definindo acdes estratégicas para o TRAF em seu municipio. Quanto as
organizacdes do terceiro setor, foram identificados e diagnosticados 11 nas duas
UTPs, todas convidadas a participar dos seminarios, porém, ndo houve NENHUMA

representacao.

Desta forma, a Etapa Ill  d planejamento estratégico - foi aplicada através da

analise SWOT e ferramenta 5W2H no seminéario e posteriormente os dados foram
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compilado s, analisados e transcritos neste relatério, finalizado com resultados

positivos de dados gerados:

Dados Secretarias ou Departamentos de Turismo

Jacinto Machado

Dados das Propriedades Rurais

Morro Grande

Praia Grande

Timbé do Sul

WiIN bW

NN | W N

o NN

MUNICIPIO %?;;Esrgggs METAS ACOES ;LJE?_IE_'SJI;’E:SS .
Jacinto Machado 9 6 21 11
Morro Grande 11 7 14 26
Praia Grande 21 16 39 44
Timbé do Sul 9 6 17 11
Totais 50 35 91 92

Considerando a complexidade da interpretacdo e analise quantitativa e
gualitativa, bem como o tamanho do objeto de pesquisa, teriam sido necessarios,
no minimo, de 03 a 04 meses para que a tabulagdo e andlise dos dados pudesse
atingir os resultados 6timos. Além disso, seria necessario, ao menos 01 ano para a
implantacdo e o acompanhamento das ac¢des e para a posterior criacdo de um
roteiro integrado no territério, quando as propriedades realmente estariam
preparadas para receber turistas, oferecendo espagos adequados, servicos e
produtos com mais qualidade. Nao obstante obtiveram -se 0s melhores resultados

possiveis dentro dos prazos contratados.

As principais necessidades ou demandas identificadas na etapa do

diagnostico e analisadas nesta etapa permanecem in alteradas, tendo sido

identificadas mais algumas, conforme abaixo:

Capacitacdes/cursos

V Curso de associativismo/cooperativismo
Curso de boas praticas de fabricagcédo
Curso de camareira

Curso de formacao de condutores de turismo

0 BPF
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Curso de gastronomia tipi ca e regional
Curso de garcom

Curso de gestdo da qualidade (5s)

Curso de gestdo de recursos humanos
Curso de gestdo financeira

Curso de jardinagem e paisagismo

Curso de producao organica de hortalicas
Curso de qualidade e atendimento

Curso de técnica de ve  ndas

Consultorias

<

< <K<K L

Consultoria de adequacao e orientacao sobre o TRAF
Consultoria em boas préticas de fabricacéo
Consultoria em gestao de qualidade (5s)

Consultoria em gestdo empresarial

Consultoria em gestdo de marketing

Consultoria em paisagismo/desing  de interiores

Outras demandas

\Y,
\Y,
Vv

Rodadas de Negdcios

Oportunidade de o TRAF se cadastrar no CADASTUR

Incentivo financeiro para investimento nas propriedades rurais turisticas (taxa
de juro diferenciado, apoio financeiro para construcao de restaurantes,

pous adas, aquisicdo de mobiliario, equipamentos 8 modelo SC Rural Epagri).

Visitas quiadas/técnicas

\%
\Y%
\Y

Famtur entre os municipios da UTP dos Canyons

Fampress para 0os municipios das UTPs

Visitas técnicas para outras regides do Brasil e/ou Mercosul, com case em
Turismo Rural 0 TRAF

Municipios

\%
\%
\Y%

Recursos para melhorias em infraestrutura turistica publica

Placas de sinalizagéao turistica

Inc entivo financeiro para municipios das UTPs implantarem/executarem o Plano
de Turismo Municipal e do TRAF Regional

Reforma e melhorias na infraestrutura das rodovias de acesso aos municipios

Melhorias no sistema de seguranca puUblica dos municipios da UTPgampliacédo

do efetivo e instalagdo de sistema de monitoramento)

A realizacdo da etapa de acompanhamento/monitoramento das acbes

planejadas nas Etapas lll e IV esta prevista para os meses de janeiro, fevereiro e
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marco de 2018, com visitas presenciais dos consultores técnicos nas propriedades
rurais e nas Secretarias/Dep artamentos de Turismo. Durante o acompanhamento
havera orientacdo para implantacdo das acbes estratégicas constantes do

presente relatorio.

Conclui -se que para desenvolver um trabalho deste porte, é necessario um
cronograma fisico com maior prazo de execu ¢do, para que se obtenha resultados

condizentes com este projeto estratégico e 50 TRAF Catarinense.

Estes ajustes feitos da Etapa Il foram entregues em maios de 2018 e séo

referentes ao documento entregue em dezembro de 2017.
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EQUIPE TECNICA
NOME FORMACAO/ TELEFONE EMAIL ATUACAO SC
PROFISSAO RURAL
Turismoéloga / Pés -
graduada em
Consultoria
Traute Empresarial (49) ! _ Coordenagéo
) i N traute.limberger@gmail.com
Limberger /Comunicagdo e 9.9142-6680 Geral
Marketing /
Comportamento
Organizacional
. Plano de Marketing
Aline . .
. ) (49) , , ) /Site / Criacdo das
Limberger Designer / Fotografa kriartdesignn10@gmail.com L
. 9. 9920-0047 marcas/criacéo
Weiss .
folheteria
Turisméloga / Pos- -
Fernanda N (48) , Supervisio UTP
S h graduada em Gestéo fe.sa@hotmail.com c
anches de Eventos 9.9992-5554 anyons
Diagndstico /
Gelso o (48) _ g )
Turismologo fernandesgelso@gmail.com consultoria nas
Fernandes 9.9692-3425 .
propriedades
Administradora / (49)
Irmgard Contadora  / Pés- e
. 0. 9913- | . ) Supervisdo UTP
Maristela graduada em im-strauss@hotmail.com L
. x 6153/ Concordia
Strauss Administracao
Plblica 9.9191-5013
Léia Turisméloga/ Pés- Diagnéstico / plano
Terezinha graquad"_’l em (49) o estratégico /
Ghizoni  de Cerimonial, Protocolo 9. 9122.0330 leia@briseeventos.com.br consultoria nas
e Consultoria ' . i
Macedo Empresarial propriedades
Diagndstico / plano
Marcio . (49) S ) estratégico /
L. Administrador marciojrissi@gmail.com R
Juarez Rissi 9. 9920-0068 consultoria nas
propriedades
Matias Poli Administrador/ Pos (48) . . -
Sperb Doutor em mapolis@gmail.com Plano estratégico
per Administracéo 9.9617-0832
Turismoéloga /
Neusa Pés-graduada em (49) ' . _
. Marketing e em neusa.brise@gmail.com Plano de Marketing
Oliveira . 9.9112-1022
Consultoria
Empresarial
Supervisdo UTP
Canyons / Relatérios
ismo UTP  Canyons /
Rafael Turlsmologq | Mestre 48) . . _ 5 y
Freitag em Turismo e 099531872 rafaellfreitag@hotmail.com Diagnéstico / Plano
Hotelaria ' estratégico /
Consultoria nas
propriedades
Lucilene Engenheira (48) o _ -
] a luciassing@gmail.com Plano estratégico
Assing Agrénoma 9.9929-9344
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LISTA DE SIGLAS

AMAUC 0 Associacao dos municipios do Alto Uruguai Catarinense
AMESC & Associagdo dos municipios do Extremo Sul Catarinense
AMREC 6 Associacao dos municipios da Regido Carbonifera

SANTURS Santa Catarina Turismo S/A

SOL - Secretaria do Estado de Turismo, Cultura e Esporte

EPAGRI& Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensdo Rural de Santa Catarina
CVB ¢ Convention e Visitor Bureau

ICMBIo & Instituto Chico Mendes de Conservacgéo da Biodiversid ade
FECAM 0 Federagéo dos Municipios de Santa Catarina

SAR- Secretaria de Estado da Agricultura e da Pesca

TRAF® Turismo Rural na Agricultura Familiar.

UTPS Unidade Territorial de Planejamento
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GLOSSARIO

Agricultura familiar 8 Considera -se agricultor familiar e empreendedor familiar rural
aquele que pratica atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos
seguintes requisitos: nao detenha, a qualquer titulo, &rea maior do que 4 (quatro)
modulos fiscais; utilize predomin  antemente mao -de -obra da prépria familia nas
atividades econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; tenha renda
familiar predominantemente originada de atividades econdmicas vinculadas ao
préprio estabelecimento ou empreendimento; dirija seu estab elecimento ou
empreendimento com sua familia. S&o considerados também silvicultores,
aquiculturas, extrativistas e pescadores que atendam simultaneamente a estes
critérios, dentre outros citados na Lei n® 11.326.

Agro turismo - Denomina¢do dada ao deslocam ento de pessoas a espacos rurais,
em roteiros programados ou espontaneos, com ou sem pernoite, para fruicdo dos
cenarios e observacao, vivéncia e participacdo nas atividades agropastoris.

Agro turismo - O agro turismo é a oferta de alojamentos em casas de agricultores.
Normalmente é uma extensao do turismo rural, sendo possivel participar da pratica
do plantio junto aos moradores. (Manual del Planificador del Turismo Rural - Madrid).

Alta Temporada - Considera -se alta temporada, aqueles periodos em que ocor re
maior fluxo de visitantes, provocando expansdo na oferta de atrativos. A alta
temporada, nos municipios turisticos varia de acordo com as especificidades
geograficas do espaco.

Artesanato tradicional & Conjunto de artefatos mais expressivos da cultura d e um
determinado grupo, representativo de suas tradicbes e incorporados a vida
cotidiana, sendo parte integrante e indissociavel dos seus usos e costumes.

A producdo, geralmente de origem familiar ou comunitaria, possibilita e favorece a
transferéncia de ¢ onhecimentos de técnicas, processos e desenhos originais.

Sua importancia e valor cultural decorrem do fato de preservar a meméria cultural
de uma comunidade, transmitida de geragdo em geragao.

Arquitetura tipica ou histérica & Construgfes tipicas do campo (acude, capela,
curral, residéncias que preservam atributos caracteristicos do meio rural), ou erigidas

com técnicas e materiais construtivos peculiares ou regionais (pau -a-pique, sapé,
piacava) e as construgdes historicas.
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Atrativo Efetivo - E o recurso natural e/ou cultural dotado de infraestrutura basica
turistica, e divulgacao, incorporado aos roteiros turisticos disponiveis no mercado.

Atrativo Potencial - E o recurso natural e ou cultural, que apresenta especificidades
para o aproveitamento como pro duto turistico. Portanto, ainda n&o esta integrado
ao mercado, em funcdo da auséncia de infraestrutura basica turistica ou

divulgacéo.
Atrativos Culturais - Sao elementos desenvolvidos pela atividade humana.
Representam a histdria humana através dos veicul os culturais. Os valores culturais sdo

integrantes do patrimonio turistico.

Atrativos Naturais - Estdo concentrados no espaco geografico, constituindo aquilo
gue se convencionou chamar de paisagem, e sdo apontados pelo valor qualitativo
gue o turismo vai ¢ aptar para o seu uso. Muitos valores podem ser explorados: clima,
paisagem, rios, lagos, montanhas, praias, bosques, etc.

Atrativos Turisticos - E o lugar, objeto ou acontecimento capaz de, pelas suas
caracteristicas préprias, motivar alguém a sair do seu domicilio, com a finalidade de
usufruir (por motivacdes diversas) dessas caracteristicas. O atrativo turistico pode ser
transformado em produto vendavel ao turismo, desde que processado e trabalhado

com a infraestrutura necessaria a sua comercializagdo.

Capacidade de Hospedagem - E o somatdrio de leitos em todos os meios de
hospedagem no sitio, durante determinado periodo.

Demanda Turistica - E a quantidade de bens e servigos turisticos que os individuos
desejam e sdo capazes de consumir a um dado preco, em um determinado periodo
de tempo. (Lage, Economia do Turismo).

Demanda TRAF - Todos os visitantes que desejam usufruir dos atributos e atrat ivos do
meio rural, comprometidos em valorizar os equipamentos, produtos e servicos
turisticos oferecidos por agricultores familiares (SC, 2008).

Ecoturismo - E a pratica da atividade turistica nos espagos ambientalmente limpos,
onde os efeitos derivados d a acdo antropica ndo comprometem a qualidade da

vida associada. Em funcdo da grande concentracdo populacional em espacos
urbanos, existe uma demanda crescente por parte dos fluxos turisticos para locais
ambientalmente preservados dotados de infraestrutura gque permitam a sua
visitagao.

Equipamento Turistico - E o conjunto de edificacdes, de instalacdes e do material
indispensavel ao provimento da atividade turistica para atendimento dos viajantes.
Abrange os meios de hospedagem, os de agenciamento, de alimen tacdo, de
entretenimento, de informagé&o, entre outros.

Gastronomia tipica 6 Conjunto de alimentos e bebidas ofertados, que representam
as tradigdes culinarias da regiao.

Leito & é a unidade para uma pessoa nos meios de hospedagem. Ex. Cama de casal
=02 leitos
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Metodologia 5W2H - Segundo Valentim (2016), trata -se de uma ferramenta de gestao
util ao planejamento, principalmente por se tratar de um método simples, permitindo

a organizacao de acdes ou de unidades de trabalho, possibilitando a construgéo

de dife renciais competitivos.

METODO DA FERRAMENTA 5W2H
What? O que? Que agdo sera executada?
Who? Quem? Quem ira executar/participar da agdo?
SW Where? Onde? Onde serd executada a agdo?
When? Quando? Quando a agdo sera executada?
Why? Por qué? Por que a agdo sera executada?
How? Como? Como sera executada a agdo?
2H
How much? Quanto custa? Quanto custa para executar a a¢ao?

Nucleos Emissores - S&o pontos de origem do fluxo turistico.

Nucleos Receptores - Sao as cidades em que o turista chega, é chamado de ndcleo
receptor (aguele que recebe).

Oferta Turistica - E o conjunto de recursos turisticos - atrativos naturais e culturais, dos
equipamentos e da infraestrutura de apoio turistico.

Oferta TRAF - Conjunto de locais, equipamentos, atividades, servi¢cos, eventos ou
manifestacdes ligadas ao meio rural, capazes de motivar o deslocamento de
visitantes par a conhecé -los e usufrui-los de forma sustentavel (SC, 2008).

Paleotocas - Tocas feitas por tatu e/ou preguica gigantes
Pax-C- digo utilizado internacional mente para des

Planos Municipais de Desenvolvimento do Turismo - Ferramenta para orientar o
desenvolvimento sustentavel da atividade turistica, definindo e orientando as acfes
estratégicas necessarias ao desenvolvimento do Turismo local, através de programas

e acOes de curto, médio e longo prazos, articulando -as com os plano s e programas
das demais esferas politicas e administrativas, levando em conta as peculiaridades,

as vocacoes e o0s anseios do tempo presente e futuro da sociedade (Blumenau/SC,

2015).

Pernoite - Permanéncia de um cliente durante a noite em um hotel ou similar;
expressao também usada para servir como unidade de contagem de taxa de
ocupacao hoteleira.

Producdo rural familiar 0 Alimentos in natura ou processados que carregam atributos
da vida rural (alimentos organicos, doces, queijos, embutidos, paes).
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Produgcdo associada ao turismo 0 Qualquer producdo artesanal, industrial ou
agropecuaria que detenha atributos naturais e/ou culturais de uma determinada
localidade ou regido, capazes de agregar valor ao produto turistico.

Rota/Roteiro Turistico - Itinerario caracterizado por um ou mais elementos que |he
conferem identidade, definido e estruturado para fins de planejamento, gestéo,
promocao e comercializacao turistica (MTur, 2007).

TRADE- é o conjunto de equipamentos da superestrutura que formam um produto
turistico. Caracterizados com meios de hospedagem, bares e restaurantes, Centros

de Convencdes e Feiras de Negocios, agéncias de viagens e turismo, empresas de
transporte, lojas de suvenir's e todas as atividades comerciais periféricas ligadas
direta ou indi retamente a atividade turistica.

TRAF- Turismo Rural na Agricultura Familiar - Conjunto de atividades turisticas que
ocorrem na unidade de producdo de agricultores familiares e/ou em localidades
rurais, baseadas na oferta de produtos e servigos de qualidade, na valorizacdo do
modo de vida rural, assim como do patriménio cultural e natural (SC, 2008).

TRAF- Turismo Rural na Agricultura Familiar - E a atividade turistica que ocorre no
ambito da propriedade dos agricultores familiares que mantém as at ividades
econdmicas tipicas da agricultura familiar, dispostos a valorizar, respeitar e
compartilhar seu modo de vida, o patrimdnio cultural e natural, ofertando seus
produtos e servi¢os de qualidade e proporcionando bem -estar aos envolvidos.

TurismoRural-0 Of erta de atividades recreativas,
no meio rural, dirigida principalmente aos habitantes das cidades, os quais buscam

férias no campo, para ter contato com a natureza e com as pessoas residentes na

8r ea r ur aaldel PlafifMadar del Turismo Rural - Madrid).

Turista - Visitante temporario, que permanece ao menos 24 horas no local visitado,
por qualquer outra razao que nao seja a de fixar residéncia. (OMT).

UTPJ Unidade Territorial de Planejamento

UTP TRAF Area geografica constituida por unidades agricolas familiares que
compartilham aspectos agropecuarios, culturais, histéricos, sociais e ambientais e
gue podera ser denominada de circuitos, roteiros, rotas, caminhos, trilhas, coldnias,
comunidades, etc (SC, 20 08).
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PLANOC DE ACAO PROPRIEDADE /ATRATIVO
ESTRATEGICO. TATICO e OPERACIONAL
Individual

OBJIETIVOS

QUANDO?
N © QUE? POR QUE? QuEmM? ONDE? como? QUANTO?
Inicio Fim

Figura 03: Planilha aplicada para cada propriedade.

PLANO DE AGAC TAUNICIFIO:
ESTRATEGICO. TATICO e OPERACIONAL
GRUPO
OBJETIVOS L
- QUANDO?
L O QUE? POR QUE? QUEM? ONDE? COMO? QUANTO?
Inicio Firm

e

fra

T = B @®riart

o A——

Figura 04: Planilha aplicada para o grupo do municipio

Depois da metodologia de trabalho ser aplicada para as propriedades e para
0S municipios, 0 grupo elencou uma acao utilizando a mesma metodologia para a
Rota.

PLANGD DE AL ACH ROTA:
ESTRATEGICO, TATICO e OFERACISNAL
SRUPO
OBIETIVOS
SUAN GO
[ o QUET FOR QUET QuEm? - OMDE? comor QUANTO?

= =T B riart

Figura 05: Planilha aplicada para a Rota.

98



v X

,
“' ’ @0 000 g\?ﬁ % ﬂm Y X X

ANEXOS

99



Analise de SWOT

NO

FORTALEZA%onTos posiTivo)

=

OPORTUNIDADES

F RAQ U EZAS(pontos fracos)

NO

AMEACAS

10.

11.

12.

Figura 01: Planilha aplicada nas propriedades rurais.
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CONTATOS

Consultora proponente - Traute Limberger
Celular 6 (49) 99142 6680 89 9997 1008

Endereco Eletronico de contato 0 traute.limberger@gmail.com

Nome fantasia R_I‘ICII‘t

Razao social - Arte de Criar Consultoria Ltda. ME
Endereco 6 ROD. Sc 303, KM 03 Santo Anténio do Caraguata - Joacaba - SC

MISSAO

oCriar e desenvolver solu-»es | ouaEaer as e
capacitacdes, com foco na qualidade, contribuindo para o desenvolvimento

social, econ®mico, cultural e ambiental . 0
Para cumprir a Missdo atuamos com qualidade, p rofissionalismo,
responsabilidade, ética, dedicagéo e seriedade para proporcionar eficiéncia

e resultado ao seu negocio.

CADASTROS E CERTIFICACOES

Cadastur , o
Fazendo o turismo legal. Empresa com cadastro junto ao Ministério do

Turismo, CADASTUR como PRESTADOR ESPECIALIZADO EM SHENTOS
TURISTICOS CONSULTORIA e TURISMO RURAL, registro n°24.061953.75.0001

Cadastro Técnico Federal IBAMA n°® 6.503.600.

g
RN |

q
4
: Reln da Avigade

WEERS Empresa Certificada no programa de Qualidade Turistica da Rota da
Amizade.
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